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Aktuelle Aktivitäten der Stadtmarketing Halle (Saale) GmbH 
 
Beigeordneten-Konferenz  
23. September 2014 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 * In der Welt unterwegs. 
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Inhalte 
 
1. Rückblick: Promotion-Aktion „schöneläden.de“ 

2. Multiplikatoren für die Stadt im Einsatz (2 Beispiele) 

3. Youtube-Kanal fast bei 30.000 views 

4. Zuarbeit: Hotelauslastung MDM & Laternenfest 

5. neue Print-Produkte 
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Guerilla Promotionaktionen „SchöneLäden.de“ 
September 2014 
 

Guerilla Promotionaktionen „SchöneLäden.de“ 2014 



4 

Ziel der Kampagne:  
 
Die Innenstadt von Halle/Saale soll langfristig positioniert werden. 
Kleine händlerbezogene Geschäfte sollen unter einer Dachmarke vereint werden. 
 
Storytelling:  

•   Kurze Wege  
•   Händler vernetzen  
•   Trend zu regionalen Produkten nutzen 

Guerilla Promotionaktionen „SchöneLäden.de“ 2014 
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Übersicht Werbemittel - Händlerpakete 
 

Guerilla Promotionaktionen „SchöneLäden.de“ 2014 
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Werbemittel – Guerilla - Promotionaktion  
 
• Einsatzzeitraum: Donnerstag, 11.09.- Samstag, 13.09.2014  
 
• Durchführung:  
 
• Autofahrern wurden „SchöneLäden“-Tüten  an roten Ampeln überreicht 

 
 
• Tüteninhalt:  

• ein „SchöneLäden“- Aufkleber 
• ein „SchöneLäden“- Faltplan 
• eine „SchöneLäden“- Parkuhr 
• „SchöneLäden“- Informationsmaterial 
• ein hallesaale-Schlüsselband 
• Bonbons 

 
 
 Guerilla Promotionaktionen „SchöneLäden.de“ 2014 



Ablauf – Guerilla - Promotionaktion 

Idee:  
 
• mittels einer „überraschenden Sperrung“ der 

Straßenkreuzungen mit dem „SchöneLäden“-
Banner, während jeder roten Ampelphase 
wurden Autofahrern, gepackte Tüten überreicht 

 
• Ziel war es an drei Tagen 1.500 Tüten zu 

verteilen 
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Quelle: mz-web.de 

Guerilla Promotionaktionen „SchöneLäden.de“ 2014 
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Einsatzorte – Promoaktion 
- B100 / Dessauer Platz  

Guerilla Promotionaktionen „SchöneLäden.de“ 2014 

- Glauchaer Platz 



Bilanz – Guerilla - Promotionaktion 

 
• Trotz des schlechten Wetters wurden die Erwartungen weit übertroffen 
 
• Die angestrebte Zielmarke von 1.500 Tüten wurde innerhalb von 3 

Stunden erreicht 
 
• Die Resonanz war durchweg positiv, die meisten Autofahrer nahmen die 

Tüten überaus dankend an 
 

• Passanten begeisterte die Idee und die Aufmachung der Guerilla-Aktion, 
sodass es bei den Menschen auch ein beliebtes Fotomotiv darstellte 
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Eindrücke – Promoaktion  
 
 
 

Guerilla Promotionaktionen „SchöneLäden.de“ 2014 
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Werbemittel – Promotionaktion „Dixieband“  
 
 
• Einsatzzeitraum:  

 
• Samstag, 13.09.2014 

 
 
 

• Durchführung: 
 
• Stadtrundgang der Dixieband „Bendix Maeder – Big Ben Dix Band“  

 
• Verteilung von Merchandiseartikeln und Flyern durch Promotoren 

zusätzlich zur „SchöneLäden“-Bannerpräsentation 
 
 

Guerilla Promotionaktionen „SchöneLäden.de“ 2014 



Ablauf – Promotionaktion „Dixieband“ 

Idee:  
 
• In der Innenstadt sollte, nebst der Verteilung von „SchöneLäden“-Flyern 

und hallesaale-Bonbons, die Aufmerksamkeit durch eine Dixie/Swing-
Band auf die Kampagne „SchöneLäden“ gelenkt werden 

 
• Entsprechend wurden die Spielorte in unmittelbarer Nähe der 

„SchöneLäden-Händler“ gewählt, um für diese einen höheren 
Publikumsverkehr zu generieren 
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Bilanz – Promotionaktion 

 
• Aufgrund des regnerischen Wetters und diverser Parallelveranstaltungen 

war die Publikumsfrequenz in der Stadt nicht, wie gewohnt, hoch 
• Trotzdem gelang es der Band, vor allem in der „Kleinen Ulrichstraße“ die 

Passanten zum Stehen bleiben und zum zu Hören zu animieren, was sich 
positiv auf die umliegenden Händler auswirkte 

• Anzumerken ist, dass die Reaktionen auf die „SchöneLäden“-Flyer eher 
gemäßigt waren, da einem großen Teil der technikaversen Passanten eine 
Händlerübersicht fehlte 

• Diese wurde durch die Promoter und den mitgeführten 
Informationsmaterial an Ort und Stelle erläutert 

• Vorschlag: unbedingt wiederholen 1-2 x pro Jahr (bei schönem Wetter 
oder Veranstaltungen in der Innenstadt) 
 

 
 
 

 
 
    

13 Guerilla Promotionaktionen „SchöneLäden.de“ 2014 



14 

Eindrücke – Promoaktion  
 
 
 

Guerilla Promotionaktionen „SchöneLäden.de“ 2014 
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Eindrücke – Dekoration  
 
 
 

Guerilla Promotionaktionen „SchöneLäden.de“ 2014 
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Der erfolgreiche Auftakt ist gemacht. Wie weiter? 
 

Zukünftige Zielsetzungen: 
1.) Händler: Kampagne muss gelebt werden 
2.) Kunden: Kampagne muss verinnerlicht werden, dann Handlungs- und 
Einstellungsveränderung beim Konsum  
 
 Guerilla Promotionaktionen „SchöneLäden.de“ 2014 
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Multiplikatoren-Marketing 1:  
Kiebitzensteiner auf Rügen 
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Multiplikatoren-Marketing 2:  
Suddenly Human auf England-Tournee 
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Youtube-Kanal knackt demnächst die 30.000 Zuschauer 
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Auslastung der Hotels während Veranstaltungen 
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Laternenfest 
29.-31. August 

Mitteldeutscher Marathon 
6.-8. September 

von 7 befragten Hotels waren 4 
über 90 % ausgelastet (aufgrund 
der Veranstaltung) 

Keine spürbaren Buchungen 
aufgrund der Veranstaltung laut 
den Hoteliers 

Publikum: Freunde und Familie 
von Hallensern 

Publikum: Konzert-Besucher, 
Musikbegeisterte (Silly, Sunrise 
Avenue) 

Durchschnittlich Hotelauslastung 
zum Laternenfest 77,6 % 

durchschnittliche Hotelauslastung in 2013: 43,1 % (Quelle: Statistisches 
Landesamt) 
Pensionen und Gasthöfe nicht erfasst: Wartezeit drei Monate 



Neue Print-Produkte  
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