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1) Auswertung Beherbergungsstatistik 2018

2) Auswertung Internationalen Tourismusborse Berlin (ITB)
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Beherbergungsstatistik Stadt Halle (Saale) fiir das Jahr 2018

Vergleich 2018 zu

2017
Ankiinfte T+87% | 254159 | T +11,7%| 228.920 T+1,4 %]
3.432.686
Ubernachtungen | T+31% | 429.592 | T +8,6 % | 384.702 T+1,2% |
8.234.898
Aufenthalts- 1,7 Tage 1,7 Tage 2,4 Tage

dauer I

e Gastehoch fir Halle (Saale) setzt sich fort: Noch nie iibernachteten so
viele Geschaftsreisende & Touristen in Halle (Saale)!

429.592 Ubernachtungen & Steigerung der Ankiinfte sogar um +8,7 %

o Halle punktete 2018 vor allem bei deutschen Gasten mit einem
zweistelligen Wachstum bei den Ankinften und das, nach dem
Ausnahme-Lutherjahr 2017
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Auswertung: Beherbergungsstatistik 2018

»
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Monat Dezember 2018 schloss tiberaus positiv ab mit +15,1 % und 37.287
Ubernachtungen insgesamt (2017: 32.385)

Auch Halle profitierte bei auslandischen Gastezuwachsen (2016 & 2017) von
den gemeinsamen Marketingaktivitaten Mitteldeutschlands (im
Landerverbund Sachsen-Anhalt, Sachsen, Thiringen) wahrend der
Jubilaumsfeierlichkeiten ,500-Jahre Reformation®.

2018 im Vergleich zum ,Null-Jahr“ 2015: +9,43 % mit 25.239 (2018) auslan-
dischen Gasteankunften

Aber hohe Diskrepanz zwischen Ankinften und Ubernachtungszahlen
@ Aufenthaltsdauer weiterhin auf niedrigem Niveau mit1,7 Tage

Fazit: Erhohung der Bettenkapazitaten( Hotel, Garni, Caravan, grauer Markt)
und Weiterentwicklung der Produktangebotspallette
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Fazit: Internationalen Tourismusborse - ITB (6.-16. Marz 2019)

« Sehr erfolgreiche Teilnahme Halles auf der weltweit grof$ten Reisemesse in Berlin
insbesondere im B2B Bereich

* Mobilitat entscheidet mehr denn je Uber Aufenthaltsdauer und -qualitat bei Stadtereisen
(Quelle: ,Sparkassen-Tourismusbarometer 2018 des Ostdeutschen Sparkassenverband)

« Folgende Zielsetzung fiir die Stadtmarketing Halle (Saale) GmbH:
1) Thema Mobilitat in Halle in Bezug auf Gastegewinnung neu denken

2) Thema Mobilitat mit Produktangeboten(Aufenthaltsdauer, Buchung Produkte)
verknupfen

pkw:79% AUMGETRUIS o\ 470,

opv: 18% opv: 34%

Quelle: Qualitdtsmonitor Deutschland-Tourismus
Bild: freepik
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Kontakt

Stadtmarketing Halle (Saale) GmbH
Marktplatz 13
06108 Halle (Saale)

Mark Lange

Geschaftsfihrer

Telefon: + 49 (0) 345 — 1227910

E-Mail: mark.lange@stadtmarketing-halle.de
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