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Gastevolumen halle

Ankunfte
259.216 1/ +5,9% Q
0 9 0
Aufenthaltsdauer-0,2
Ubernachtungen auf 1,6 Tage

421.606 “ -1,9%

»Aktuelle Reisestudien deuten darauf hin, dass viele Haushalte aufgrund steigender
Lebenshaltungskosten ihr Reisebudget starker priorisieren. Der Haupturlaub bleibt fir die
meisten Gaste gesetzt, wahrend zusatzliche Reisen wie Kurz- und Stadtereisen starker unter
Kostendruck geraten.” ADAC Tourismusstudie 2025 Wie reist Deutschland



Sachsen-Anhalt gesamt hallesaale*

Ankiinfte: 3.394.975 ./ +0,2 % pANpELsTADT
Ubernachtungen: 8.232.822 . -1,4 %

Betten: 81.582
Aufenthalt: 2,4 Tage

Magdeburg

Ankunfte: 451.312 ~~ +0,5 %
Ubernachtungen: 778.466 -+ -0,7 %
Betten: 5.635
Aufenthalt: 1,7 Tage

{r ‘n\
)

RGUOMNY Halle (Saale)
AnkUlnfte: 259.216 .~ +5,9 %
Ubernachtungen: 421.606 -+ -1,9%
Betten: 3.042
Aufentha

Dessau

Ankunfte: 141.709 ~ +1,9 %

Ubernachtungen: 239.378 .~ +3,6 ¢ Sachsen Anhalt
Betten: 1.985
Aufenthalt: 1,7 Tage

Tharingen

Erfurt

AnkUlnfte: 647.158 ~~ +6,69
Ubernachtungen: 1.135.646 .
Betten: 4.800
Aufenthalt: 1,8 Tage

872.513 ™ -1,2%
dchtungen: 3.690.973 ™ -3,3%
ten: 22.211

Aufenthalt: 1,9 Tage



I3 Bald gibt es ein Drittel mehr Hotelbetten in
Erfurt

Erfurt. Fiinf grofie Vorhaben sollen in den nachsten Jahren rund 2000 neue Betten
schaffen. Der Anfang wird schon in diesem Sommer gemacht.

ARKETING hallesaale*

HANDELSTADT

Von Holger Wetzel
07.04.2022,19:00 Uhr

8 In Leipzig drehen sich die Baukrane - auch, um neue Hotels zu bauen

; v | Inder Leipziger City sollen bald 2900 neue Hotelbetten
LS : ! i {8 "W das Ubernachtungsangebot erginzen. Steigende
ien

Facebook
hitps:fiwww facebook com : volksstimme.md » photos

Die Hotellandschaft in Magdeburg bleibt in Bewegung. ...

01.12.2025 — Die Hotellandschaft in Magdeburg bleibt in Bewegung. Nach Eréffnungen wie dem Motel
Cne, dem B&B-Hotel und Ibis kommt eine bisher nicht in ...



Dynamische Preisgestaltung Hotelmarkt

*
Hotel B & B Hotel Dormero STADTMARKRIBGne.  NAllesaale

HANDELSTADT

12:299

Einzelzimmer
Mo Di Mi. Do Fr. Sa So. Mo Di Mi. Do Fr. Sa So. Mo. Di Mi. Do Fr. Sa So 1 Pe rS O n O h n e
Fruhstuck

Juni 2026 Juni 2026 Juni 2026

2 2 3 4 2
€70 €94 €94 €167 €122

8 9 9 10 n 8 9 10 n 12 13 14
€175 €175 €175 €104 €206 ) €166 €250 €250 €192 €122

€135 €142

15 16 15 16 7 18 19 20 21 15 16 17 18 19 20 21
€129 €135 €1‘ €126 €145 €176 €60 €99 €94 €94 €94 €94 €13 €244 €345 €131 €131 €122 €122
22 23 24 25 26 28 22 23 24 25 26 27 28 22 23 24 26 .7 28.
t‘ €186 €97 €16 €132 €109 €109 €109 €94 €94 €122 €186 €238 €257 €1 €1
29 30 29 30 29 30
€73 €90 €99 €104 €122 €128
~ . Juli 2026 Juli 2026 Juli 2026
Handelfestspiel
1 2 3 4 5 2 3 4 5 1 2 3 4 5
e €66 €60 €82 €16 €59 €94 €94 €94 €94 €122 €237 €151 €131 €122
7 8 9 10 n 12 6 7 8 9 10 1 12 6 7 8 ] 10 n 12
€66 €66 €66 €134 €90 €59 €99 €94 €94 €94 €167 €94 €94 €13 €190 €190 €131 €Nz €12 €131
13 14 15 16 17 18 19 13 14 15 16 17 18 19 13 14 15 16 18 19
€72 €66 €867 €60 €87 €96 €94 €99 €94 €94 €94 €94 €104 €167 €13 €131 €13 €131 €12 €151
Ungefihre Preise flr einen Aufenthalt von 1 Nacht Ungefihre Preise fiir einen Aufenthalt von 1 Nacht Ungefihre Preise fiir einen Aufenthalt von 1 Nacht
Mi. 3.-Sa. 6. Juni (3 Nachte) Mi. 3.-5a. 6. Juni (3 Nachte) Mi. 3.-Sa. 6. Juni (3 Nachte)
Daten auswahlen Daten auswahlen Daten auswahlen

...4,6 fache ...1,9fache ...2,5fache



Ertrage

Umsatzerlose

*+10,2%
e ges. 1.294.000
€

Erlose
Gruppenttouristik

e+4,22 %
¢ ges. 318.000 €

STADTMARKETING

Besucher
Touristinformation

*+12,8%
® ges. 58.493
Besucher

Umsatzerlose
Touristinformation

«+14,8%
e ges. 350.000 €

hallesaale

HANDELSTADT

Erlose Shop Salz
& Mehr

*+74,4%
° ges. 143.881 €




STADTMARKETING hallesaale*

HANDELSTADT

Aufwendungen

Kosten Kosten Werbekosten
Gruppentouristik «-09 %

Kosten Messeauftritte Personalaufwendung

*-26,39 % en

*ges.22.415€ *+3,46 %
* ges. 1.502.000 €

*+10, 6 %€ * ges. 977.254 €
® ges. 217.562 €




HANDELSTADT

*
Schwerpunkte 2025 STADTMARKETING ‘ hallesaale




STADTMARKETING ‘ hallesaale

HANDELSTADT
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STADTMARKETING ‘ hallesaale*

HANDELSTADT




STADTMARKETING ‘ hallesaale

HANDELSTADT




STADTMARKETING ‘ hallesaale*

HANDELSTADT
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