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AKTIVA

A. Anlagevermégen
|. Sachaniagen

1. andere Anlagen, Betriebs- und Geschaflsausstat-
tung

. Finanzanlagen
1. Genossenschaftsanteile
Summe Antagevermogen
B. Urniaufvermtigen
. Vorréte

1. fertige Erzeugnisse und Waren

il. Forderangen und sonstige Vermogensgegenstande

1. Forderungen aus Lieferungen vnd Leistungen
2. sonstige Vermdgensgegenstande

1. Kassenbestand, Bundesbankguthaben, Guthaben bei
Kreditinstituten und Schecks

Summe Urifaufvermagen

€. Rechnungsabgrenzungsposten

Geschalisjahr
Euwrc Eura

34.820.00

250,00

35.070,00

45.112,37

21.336,88
20.050,37 41.387.35

289.688.01
376.397.73
18 666,54

430.134,27

BILANZ

Stadtmarketing Halle {Saalie) GmbH

Halie (Saale)

31, Dezember 2025

Varjahr
Euro

45.857,00

250,00

46.107,00

37.356,54

22.460.47
38.036,64

314.261,62

442.115,27

9.070,78

467.293,05

A. Eigenkapital
|. Gezeichnetes Kapital
. Gewinnvortrag

ii. Jabresiiberschuss
Summe Eigenkapital

B. Riickstellungen

1. sonstige Rixckstellungen

€. Verbindiichkeiten

1. erhaltene Anzahiungen auf Besteliungen

Eurc

765,42

2. Verbindlichkeilen aus Lieferungen und Leistungen 71.353,37

3. sonstige Verbindiichkeiten

51.684.12
——

Geschiftsjahr
Euro

25.000.00

170.781,28

23.291,08

212.072,36

87.258,00

123.802.91

Seile 1

PASSIVA

Vorjahr
Euro

25.000.00
141.540,89

28.240,39

195.781,28

77.866,00

1.488,10
173.475.03
18.881.64,

467.293,05

430.134,27
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GEWINN- UND VERLUSTRECHNUNG vom 01.01.2025 bis 31.12.2025

Stadtmarketing Halle (Saale) GmbH

Halle (Saale)
Geschaftsjahr Vorjahr
Euro Euro
1. Umsatzerldse 1.204.375,02 1.161.581,50
2. sonstige betriebliche Erirage 1.908.578,42 1.944.767,92
3. Materialaufwand
a) Aufwendungen fiir Roh-, Hilfs- und
Betriebsstoffe und fir bezogene Waren 208.255,33 165.502,46
by Aufwendungen fiir bezogene Leistungen 16298655 15?898,12
371.241,88 323.400,58
4. Personalaufwand
a) Léhne und Gehélter 7 1,223.202,06 1.186.755,73
b) soziale Abgaben und Aufwendungen fiir :
Altersversorgung und flir Unterstitzung - 278.41717 ~ 260.465,37
1.501.619,23 1.447.221,10
5. Abschreibungen
a} auf immaterielle Vermbgensgegenstinde
des Anlagevermdgens und Sachanlagen 14.794,88 13.896,23
6. sonstige betriebliche Aufwendungen 1.291.799,11 1.292.389,02
7. sonstige Zinsen und &hnliche Ertrage 296,40 335,43
8. Steuern vom Einkommen und vom Ertrag 0,00 0,81-
9. Ergebnis nach Steuern 23.794,74 29.768,73
10. sonstige Steuemn 503,66 _ . 528,34

11. Jahresiiberschuss 23.291,08 29.240,39
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Anhang

gemiR § 264 HGB fiir das Geschiftsjahr vom 1. Januar bis zum 31. Dezember 2025

1. Aligemeines

Die Stadtmarketing Halle (Saale) GmbH mit Sitz in Halle (Saale) ist beim Amtsgericht Stendal unter
HRB 214694 eingetragen.

Der Jahresabschluss zum 31. Dezember 2025 ist nach den Vorschriften des Handelsgesetzbuches
(HGB) und des GmbH-Gesetzes (GmbHG) aufgestelit.

2. Bilanzierungs- und Bewertungsmethoden

Die Bilanzierung und die Bewertung erfolgten nach den Bestimmungen der §§ 246 bis 256 HGB
sowie § 42 GmbHG.

Das Anlagevermbgen ist mit den Anschaffungs- oder Herstellungskosten unter Berlcksichtigung
von Anschaffungskostenminderungen angesetzt. Sofern investitionszuschlsse fir die Anschaffung
von Wirtschaftsglitern ausgereicht wurden, sind diese direkt von den Anschaffungs- und Herstel-
lungskosten abgezogen worden. Die planmaRigen Abschreibungen sind nach der linearen Ab-
schreibungsmethode errechnet. Die Zugénge des Geschéftsjahres sind zeitanteilig abgeschrieben
worden.

Geringwertige Wirtschaftsgiiter des Anlagevermégens mit Anschaffungskosten netto unter Euro
800,00 werden im Jahr des Zugangs in voller Hohe abgeschrieben und als Abgang verbucht.

Die Finanzanlagen (Genossenschaftsanteile) wurden zu Anschaffungskosten bilanziert.

Das Vorratsvermdgen (Warenbestand) ist zu Anschaffungskosten unter Berlicksichtigung des
strengen Niederstweriprinzips angesetzt.

Die Forderungen aus Lieferungen und Leistungen und die sonstigen Vermdgensgegenstande sind
zu Nennwerten abziiglich Pauschalwertberichtigungen bewertet.

Die Kassenbestande, die Bankguthaben und der aktive Rechnungsabgrenzungsposten sind zu No-
minalwerten ausgewiesern.

Das gezeichnete Kapital ist mit dem Nennbetrag bilanziert. Es entspricht der Festsetzung im Ge-
sellschaftsvertrag sowie der Eintragung im Handelsregister.

Riickstellungen sind nach Mafigabe des § 249 HGB gebildet und in Hohe des voraussichtlichen Er-
flllungsbetrages nach verniinftiger kaufmannischer Beurteilung dotiert.

Die Verbindlichkeiten sind mit den Erflillungsbetragen angesetzt.
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3. Erlduterungen zu den Posten der Bilanz

M Anlagevermbgen

Der Bestand und die Entwicklung der Posten des Anlagevermégens sind im Anlagespiegel darge-
stellt. Die Abschreibungen des Geschéfisjahres sind dort ebenfalls vermerkt.

(2) Forderungen aus Lieferungen und Leistungen sowie sonstige Vermégensgegen-stinde

Von den Forderungen und sonstigen Vermégensgegenstinden im Gesamibetrag von EUR
41.387,35 (V]. EUR 60.497,11) sind EUR 33.867,35 (V. EUR 52.977,11) innerhalb eines Jahres
fallig. Geleistete Mietkautionen in Héhe von EUR 7.520,00 (Vj. EUR 7.520,00) haben eine Laufzeit
von mehr als einem Jahr. Es bestehen Forderungen aus Steuern in Héhe von EUR 3.521,26 (V.
EUR 15.579,55) und Forderungen gegeniiber dem Gesellschafter Stadt Halle (Saale)) von EUR
5.3565,00 (Vj. EUR 180,00).

(3) Aktiver Rechnungsabgrenzungsposten

Der aktive Rechnungsabgrenzungsposten enthalt fiir 2026 bezahite Werbe- und Lizenzkosten, Bei-
trage, Versicherungsbeitrage, Kfz-Steuern sowie Messekosten.

4) Gezeichnetes Kapital

Das gezeichnete Kapital betragt EUR 25.000,00; es ist in voller Hohe eingezahlt.

()] Sonstige Rickstellungen

Die sonstigen Ruckstellungen enthalten im Wesentlichen mit EUR 32.086,00 Riickstellungen fiir
ausstehende Rechnungen, EUR 26.100,00 fiir weitere Personalverpflichtungen, EUR 12.598,00
Verpflichtungen flir die Aufbewahrung von Geschétftsunterlagen, EUR 4.075,00 Verpflichtungen flr
ausstehenden Urtaub sowie EUR 12.400,00 Verpflichtungen fir die Erstellung und Prifung des
Jahresabschlusses und der Jahressteuererklarungen.

Die Ruckstellung fir die Aufbewahrung von Geschaftsunterlagen wurde nach § 277 Abs. 5 Satz 1
HGB in Verbindung mit § 253 Abs. 2 HGB abgezinst.
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(6) Verbindlichkeiten

Zusammensetzung:
31.12.2025 31.12.2024
EUR EUR

Erhaltene Anzahlungen auf Bestellungen 765,42 1.489,10
- davon mit einer Restlaufzeit bis zu einem Jahr (765,42) (1.489,10)
Verbindlichkeiten aus Lieferungen und Leistungen 71.353,37 173.175,03
- davon mit einer Restlaufzeit bis zu einem Jahr (71.353,37) (173.175,03)
- davan gegeniiber Gesellschaftern (242,63) (2.149,20)
Sonstige Verbindlichkeiten 51.684,12 18.981,64
- davon mit einer Restlaufzeit bis zu einem Jahr {51.684,12) (18.981,64)
- davon aus Steuemn (32.585,39) (9.883,78)
- davon im Rahmen der sozialen Sicherheit (2.979,81) (838,58)

123.802,91 193.645,77

Fs bestehen keine Sicherheiten fir die Verbindlichkeiten.

(7) Sonstige finanzielle Verpflichtungen

Blromietvertrag Markiplatz 13 {Marktschitsschen), Halle (Saale)

Zum Bilanzstichtag bestanden Mietverpflichtungen aus Nutzungsvertragen (ber das Erdgeschoss
(Bruttofldche 59,82 gm), ber Teilflachen des 1. Obergeschosses (Bruttoflache 220,14 gm) sowie
das 2. Obergeschoss (Bruttoflache 242,45 gm) auf dem Grundstick ,Marktplatz 13 / Marktschits-
schen" zum Zwecke des Betriebes der Tourist-Information und eines Blros.

Die Vertrage haben am 01.11.2006 begonnen und sind flr die Zeit bis zum 01.11.2016 fest abge-
schlossen. Das Mietverhaltnis verlingert sich jeweils um ein Jahr, falls es nicht spatestens sechs
Monate vor Ablauf der Mietzeit gekiindigt wird. Der Vermieter hat ab dem 01.09.2013 die laufende
monatliche Miete unter Bezugnahme auf den Verbraucherpreisindex 2000 um 8 % angehoben.

Ab dem 01.01.2021 hat die Gesellschaft die Raumlichkeiten im Erdgeschoss des Grundstickes
,Marktplatz 13/Marktschldsschen" fir die Erweiterung der Tourist-Information (Bruttoflache 112,23
gm) angemietet. Der Mietvertrag wurde auf die Dauer von 10 Jahren abgeschlossen. Er verlangert
sich danach jeweils um 1 Jahr, wenn er nicht von einem der Vertragspartner unter Einhaitung einer
Kindigungsfrist von 3 Monaten gekindigt wird.

Die Gesamtaufwendungen der Miete des Marktschldsschens belaufen sich auf TEUR 110,7 pro
Jahr.

Weitere Mietvertrage flir gewerbliche Raume

Ab dem 01.07.2022 hat die Gesellschaft eine Halle mit einer Teilflache von 264 gm als Lagerflache
in der Sonneberger Stralle 15 angemietet. Das Mietverhaltnis wurde auf unbestimmte Zeit abge-
schiossen; die Kilndigungsfrist betragt 6 Monate zum Monatsende.
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Leasingvertrage Geschaftsfahrzeuge

Es besteht ab dem August 2023 ein Leasingvertrag mit der Volkswagen Leasing GmbH, Braun-
schweig, {iber einen Pkw mit einer Laufzeit von 48 Monaten. Die monatliche Netto-Leasingrate be-
trégt EUR 473,18.

Ab dem Dezember 2025 besteht ein weiterer Leasingvertrag mit der Volkswagen Leasing GmbH,
Braunschweig, mit einer Laufzeit von 36 Monaten. Die monatliche Netto-L.easingrate betragt EUR
496,00.

Weitere Mietvertrage

Darliber hinaus hat die Gesellschaft weitere wesentliche Mietvertrage tiber eine Laufzeit von je-
weils 36 Monaten mit folgenden Firmen abgeschlossen:

- HL komm Telekommunikations GmbH Telefonanlage

- TA Triumph-Adler Deutschland GmbH Fax und Kopiergerate

- Flour GmbH Computerkassensystem
- Ingenieurbiiro Hoffmann GmbH fT-System

- MLF Mercator-Leasing GmbH & Co. Finanz-KG  Job-Réder

Die Mietvertrage werden an die aktuellen Anforderungen und Bedlirfrisse der Gesellschaft ange-
passt. Im Geschéftsjahr 2025 wurden TEUR 22,2 an Nettomiete bezahit.

4. Erlduterungen zur Gewinn- und Verlustrechnung

Umsatzeridse und Sonstige betriebliche Ertrige

Im Geschéftsjahr hat die Gesellschaft einen institutionellen Zuschuss des Gesellschafters (TEUR
1.800,3 der Stadt Halle {Saale)) zur Finanzierung des Geschéftsbetriebs erhalten. Des Weiteren
hat das Ministerium flir Wirtschaft, Tourismus, Landwirischaft und Forsten des Landes
Sachsen-Anhalt einen nicht riickzahlbaren Zuschuss fiir das Projekt ,Tourismusoffensive Halle
(Saale)' (TEUR 85,3) gewahrt.

Die sonstigen betrieblichen Ertrdge beinhalten dariiber hinaus im Wesentlichen mit TEUR 7.5 ei-
nen projektbezogenen Zuschuss der Stadt Halle (Saale) zur Stirkung des innerstadtischen Zen-
trums/Fordergebietes zukunftsfahige Innenstadt ,Green Health fiir Halle*, mit TEUR 1 Ertrage aus
der Untervermietung von Geschaftsrdumen fir den Betrieb der Freyburger Weinlounge und mit
TEUR 5,9 Erstattungen der Krankenkasse nach AAG bei Mutterschaft.
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5. Sonstige Angaben

(1) Mitarbeiter

Zum Bilanzstichtag 31. Dezember 2025 (in Klammern: 31. Dezember 2024) wurden beschaftigt:

Geschaftsfihrer 1{(1)
Angestelite 23 (25)
geringflgig Beschéftigte 20 (18)
Auszubildende / Praktikanten / Werkstudenten 1(3)

Im Jahresdurchschnitt 2025 betrug die Gesamtbeschaftigtenzahl 46,8 Mitarbeiter.

(2) Geschaftsfihrung

Zum Geschéftsfihrer war berufen:
Herr Mark Lange, Bankkaufmann, Halle (Saale)

Die Angabe der Geschaftsfiinrerbeziige wurde zuldssigerweise geman § 286 Abs. 4 HGB unterlas-
sen.

(3) Gewinnverwendungsvorschlag

Die Geschaftsfiihrung schlagt vor, den Jahreslberschuss von EUR 23.291,08 auf neue Rechnung
vorzutragen.

6. Ereignisse nach dem Bilanzstichtag

Vorgénge von besonderer Bedeutung nach dem Bilanzstichtag haben sich nicht ergeben.

Halle {Saale), den 19. Februar 2026

Stadtmarketing Halle (Saaie) GmbH, Halle (Saale)

Mark Lange
Geschaftsfuhrer
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ANLAGENSPIEGEL zum 31. Dezember 20625

Stadtmarketing Halle (Saale} GmbH Vermarktung Prefit Stadt Hatie (Saate), 06108 Halle {Saasle)

Anschaffungs-, Zuginge Abgénge Umbuchungen Anschalfungs-, kumulierte  Abschrelbung Abgdnge Umbuchungen kumulierts  Zuschreibung Buchwert Buchwert
Herstellungs- Hersleflungs-  Abschreibung  Geschifisjahe Abschreibung  Geschaflsiahr  Geschafisjahr Vorjahr
kosien kosten
01.01.2025 31.12.2025 01.01.2025 31.12.2025 31.12.2025 31122024
Euro Euro Eweo Euro Euro Euro Euro furo Euro Euro Euwo Euro Euro
A. Arlagevermogen
I. Sachanlagen

1. andere Anlagen, Belriebs- und Geschéflsausstattung 113.753.70 3.764.88 9.471.38 108.047.20 67.896,70 14.784.88 9.464,38 73.227.20 34.820,00 45.857,00
Summe Sachantagen _M3as37e 3.764,88 9.471,$8 108.047,20 £7.896,70 14.794,38 9.464,38 73.227,20 34.820,00 45.857,00

il. Finanzaniagen
1. Genossenschaftsanieile 258,00 250,00 0,00 0,00 250,00 250,00
Summe Finanzantagen 250,00 250,00 0,60 0,00 250,00 250,0¢
114.003,70 3.764,88 9.471,38 108.287,20 67.896,70 14.784,88 | 9.464,38 73.227,20 - 35.070,00 48.107,00

Summe Anlagevermogen
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Lagebericht
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LAGEBERICHT 2025
der Stadtmarketing Halle GmbH

I. Grundlagen des Unternehmens
a. Geschiftsmodedl

“Die Stadtmarketing Halle (Saale) GmbH (SMG) wurde am 25.06.2003 gegrindet, um die Stadt Ralle [Saale} 2ur
Marke zu entwickeln, einen Markenkern herauszuarbeiten und nach innen und auRen zu kommunizieren.” Un-
ternehmensleitbild der SMG ist dig ,Konzeptionierung, Pesitionierung und Vermarktung eines unverwechsaotba-
ren Profils der Stadt Halle im nationalen und internationalen Rahmen”. Dazu zéhlen die Crarbeitung von touris-
tischan Pauschalen, Projekten und Themenfeldern mit Potenzial fiir die Stadt, die Entwicklung von Leitbildern,
die Koordinierung dffentlichkeitswirksamer Aktionen sowle die Schirfung der Innen- und AuBenwahrnehmung
auf Grundlage eines ganzheitlichen, kooperativen Ansatzes. Dia SMG bedient sich dazu der Instrumente des Dgs-
tinations-, City-, Event- und Kongressmanagements sowie des Marketings und der Public Relations. Siche Auszug
aus dem Gesellschaltervertrag.

Die SMG ist eine stiidtische Beteiligungsgesellschaft mit der Stadt Halie (Saale) als Mehrheitsgeselischafterin
{55 %) sowie 45 % Gesellschalteranteilen privater Interessenvereinigungen baw. der Martin-Luther-Universitit
Halte-Wittenberg (MLY mit 5 %). Die Vereine bindeln die interessen der Wirtschaft (Férderverein Pro Halle
(Saaie) e.V. mit 25 %), des Tourismus (Férderverein Region Halle (Saale} e.V. mit 10 %) sowie des Handels [City-
Gemeinschaft Halle (Saale} 2.V, mit § %) im Sinne des Stadtmarketings und leisten sinen Anteil an der Finanzie-
rung der Gesellschaft.

h. Zweigniederlassungshericht

Zweigniederiassungen bestehen aktuell nicht.

11, Wirtschaftsbericht
¢.  Gesamtwirtschaftliche branchenbezogene Rahmenbedingungen

Die Aufgabensteliungen der SMG vollzehen sich seit ihrer Grandung vor 22 Jahren unter weitgehend gleichblei-
benden wirtschaftlichen Rahmenbedingungen. Insgesamt erfreute sich der Inlands- und Landestourismus bis
zum Aushruch der Covid-19-Pandemie einer steigenden Akzeptanz in der deutschen Bevélkerung. Die positive
Gesamtentwicklung Halles und dem daraus resultierenden, ansteigenden Imagegewinn wurden mit Ausbruch der
Pandemie gestoppt und erholen sich durch andauernde Krisen nicht wie erwartet. Nach zwei Jahren pandemie-
vedingter Einschrinkungen erhalte sich der Tourismus im Jahr 2024 rwar wieder, aber weltweite Krisen beein-
flussen die Konjunkturzuriickhaltung und damit auch die Reisezuriickhaltung. So konnte die Stadtmarketing Haite
(S'uale] Gmbll zwar einen Anstieg der Besucherzahlen verzeichnen, allerdings st die Aufenthaltszeit nochmals
esunken, was rein rechnerisch zu einem Riickgang der Ubernachtungszahlen fiihrt. Im 8ercich der Businass:
gaste Events, Tagungen und Kongresse konnten wir eine Stelgerung erzielen. Damit wurde ein positiver Ge-
schaftsverlauf im Jahr 2025 verzeichnet, Leider ist zu beobachten, dass die Besucherlnnen preissensibier gewor-
den sind.

d.  Geschiftsverlauf

Als wichtiges Messinstrument fir die Zahl von Geschaftsreisen und touristischen Reisen fungieren die Ankunfls-
und Ubernachtungszahlen der Beherbergungsstatistik des Statistischen Landesamts Sachsen-Anhalt. Da die Aus-
wertung dieser Zahien den Destinationen immer mit einer Verzogerung von ca. drei Monalen vorliegen, knnen
wir lediglich auf Zahlan bis November 2025 zurickgreifen. Die aktuelien Auswertungen 2025 spiegeln eine Zu-
nahme der Ankunfte wider, aber die Gaste verweilen kirzer in der Stadt.

Stadtmarketing Halle (Saals} Grbh Seite 1/18
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Bis 11/2028 Verdanderung Vorjahrin %
‘Ankiinfte 240.381 62
davan Inland 217.153 6,5
davon Ausland 23.228 31
Ubernachtungen 390.395 -1,9
davon Inland 350.484 -0,8
davon Ausland 39911 -10,8
Aufenthaltsdauer 1.6 Tage 11,1

Bis November 2025 wurden in Halle 390,385 Ubernachtungen gezihit. Dies ist ein Riickgang ven 1,9 % gegendber
dem Vorjahreszeitraum. Sichtbar wird imy Jahr 2025, dass zwar mehr Gaste nach Halle (Saale) reisen, diese aller-
dings kirzer bleiben. Gerade im Bereich Caravaning ist deutschiandweit ein Zuwachs von 4,3 % erfolgt. Daher
hofien wir sehr aut die zigige Umsetzung des Caravan-Stellplatzes am Sandanger.

Die durchschnittliche Auslastung der Beherbergungsbetriebe lag bis November 2025 bei 38,5 % {Landesdurch-
schnitt 32,0 %)

Insgesamt liegt die Stadt Halle (Saale) damit in allen Bereichen dber dem Landesdurchschnitt.

Tourismusentwicklung in Hatle (Saale): Ubernachtungstrend von 2010 bis 2025 [Nov, 2025}

Entwicklung der Ubernachtungen 2010-2025
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Businessreisende in Halle

Die Bedeutung von Geschiftsreisen hatte auch im Jahr 2025 eine hohe Prioritdt. Business-Reisende tragen dber-
durchschnittlich viet zur touristischen Wertschépfung bei, da sie pro Ubernachtung mehr Geld ausgeben als der
klassische Tourist. Zudem sind viele Busingss-Gaste, die im Rahmen einer Tagung oder einer Geschiftseise die
Destination besuchen, Wiederkehrer mit Famitie, Freunden, etc. Damit hat der Bereich Tagungen und Kongresse
aine hohe Bedeutung und die Kommunikationskampagne “Besser Tagen” wurde auch 2026 mit dem Ziel Halle
(Saale} als Tagungs- und Kongressstandort zu vermarklen, fortgelGhrt, Das Anfragevolumen im Geschidflsjahr
2025 war stabil und der Kongress-Service konnte 76 Anfragen aus den Bereichen Wissenschaftliche Tagungen,
Privatwirtschaftliche Tagungen, Verbiinde & Vereine sowie touristischer Tagungen und Kongresse varmitteln.
Nach wie vor kénnen Anfragen mit groen Kontingentabfragen nicht oder nur teilweise bedient werden, da die

Stadimarketing Halie (Saale) Gmb Suite 2 /18
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halle

Bettenkapazitdten innerhaib Halfes nichtin dem AusmaR verhanden sind, wie teilweise benitigt, In diesen Fillen
vermitteln wir das Geschaft an die Destinationen i Stadtrand (Saalekreis) wo sich eine Reihe groker Hotels mit
den entsprechenden Kapazitéten befinden. Dic aktuedlen stadtebaulichen Entwicklungen geben wuns aber Anlass
positiv aul die mittelfristige Planung zu schauen,

Tourismusentwickiung

fm Axtiv-, Natur- und Wassertourismus unterstitzte die SMG die Stadt Halle {Saale) aktiv innerhalb der Europii-
schen Metropolregion Mitteldeutschland und innerstidtisch mit der Umsetzung von Teilzielen des tourismus-
wirtschaftlichen Gesamtkonzeptes fiir die Gewitsserlandschaft Mitteldeutschlands. Eine der Handlungsempfeh-
lungen zur Schaffung einer zukunfisgerichteten, tourismuswirtschaftiichen infrastruktur fiir Halle und die Region
ist die Béindelung der Akteurlnnen fiir den Erhalt der Saale als Bundeswasserstralte sowie die aktiv-, natur- und
wassertouristische Nutzung der Saale als Naherholungsgebiet fir Kanus, Ruderboote, Motorboote, Wassertaxis
und Fahurgastschiffe und fir die aktiv- und naturtouristische Zielgruppe wie Spariergehende, Joggende, Radfah-
rende und Saale-Schwimmende. Die Bedeutung flr den Individual- und Aktivtourismus nahm, wihrend der Co-
vid-19-Pandemie weiter zu und setzte sich auch nach Wegfall von Restriktionen fort, Auffillig ist die erhohte
Nachfrage nach Campingplitzen, wo die Stadt Halle (Saale) leider kein wirkiiches Angebot verzuweisen hat, somit
geht dieser Trend an Halle vorbei. Der Trend von Busgruppenreisen nimmt zunehmend ab, Gruppen, die anreisen
sind kieiner und individuelier.

Erlose Gruppentouristik

2024 2025 Verdnderung in %

Lrltse Gruppentouristik {Stadtfihrungen) 305.222,47 € 318.102,87 € 4,22

Die Ertose in der Gruppentouristik sind um 4,22 % gegeniiber dermn Voriahr gestiegen. Dies ist durch Preisanpas-
sungen begriindet. Die SMG musste auch auf die gestiegenen Kosten der Drittanbieter reagieren, Die Umlage
der Rickvergltung der Halle-Card betrigt nur 8 Prozent des Originalpreises, das hat Auswirkungen auf die Ein-
nahmen sowie den Gewinn,

Kosten Gruppentouristik

2024 2025 Verdnderung in %
Nichtselbstindige GastefUhrerlnnen 53,908,10 € 52.207,86 € -3,15
Gruppentousistik / Gastafiirung 196.579,60 € T917.562,41 € 0,67

Der Kostendruck wird auf die SMG imimer héher, Gastefithrer-Honorare und Fremdportale mil hiheren Provisi-
onen begriinden zum Teil den Aufwachs in dem Konto Gruppentouristik/ Gastefuhrung. Eine Honoraranpassung
pab es letzimalig im Jahr 2024, Der GastefGihrerverein maeht sich aktuell schon fir gine weitere Anpassung stark,

Zudem wurden die Preise bei simtlichen touristischen Akteuren {Museen, Schifffahrt, B8usunternehmen ete.)
ebenso angehoban, was einen Kostenaufwuchs begriindet. AuRerdem werden in diesem Konto die Kosten fir
die Software, mit der die Stadtfliibvungen und Gruppentouren gehindelt werden, verbucht, Die Softwarekosten
betragen im lahr 2025 31.191,75% €.

Um dem Kostendruck entgegenzuwirken, wurden u.a. neue touristische Produkte entwickelt, die glnstigere

Promotionkriifte dbernehmen kdnnen, um die Honorare ausgebildeter Gastefiihrerinnen einzusparen.

Die Suche nach Gastefdhrerinnen mit auergewdhnlichen Talenten stellt die SMG stets vor groRe Herausforde-
rungen. Im Jahr 2025 wurde die Kooperation mit der Volkshochschule Halle-Saalekreis erfolgreich fortgesetzt.
Es wurden 12 Kursteilnehmende als geprifte Gastefihresinnen auspebildet. Vier Gastefihrende wurden direkt
unter Vertrag genommaen,
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Auswertung touristischer Fihrungen

2024 2025 ' Verdnderung in %
Flihrungen / Anzahl 2.579 2.383 7.6
Gaste / Anzaht 38.135 36.669 -3,85

Um ressourcensparend zu sein und eine bessere Auslaslung der Fuhrungen zu erveichen, nahm die SMG eine
Anpassung des Fihrungsangebotes vor. Damit stieg die Auslastung der &ffentlichen Touren auf durchschnittlich
15,4 Teilnehmende 2u 14,8 in 2024 und die Zahi der Fihrungen sank,

Es zeigt sich auBerdem, dass die weiter zunehmenden digitalen Angebote die kiassische Stadtfihrung verdrdn-
gen. Auch die Nachirage an Gruppenbuchungen ist zuriickgegangen und das Vor-Corona-Niveau wurde noch
nicht wieder erreicht. Eine sinkende Nachfrage an Gruppenbuchungen hestatigen ebenso die musealen Einrich-
tungen Halles. Trends gehen von einem weiteren Rackgang in der Branche sus, Auch die Anzahl an Busreiseun-
ternehmen wird sich in den kommenden lahren laut Ergebnissen der Ceutschen Zentrale fir Tourismus mini-
mieren,

Weiterhin wird aufmerksam das Nachfrageverhaiten beobachtet, um mit passenden Angeboten darauf zu rea
gieren. So wurden bereits Fithrungsrhythmen optimiert, Nischenprodukte nur noch auf Anfrage als Gruppenan-
gebot geboten und Koaperationen mit weiteren Vertriebsstetlenpartnern geschlossen (wie getyourguide). Bei
diesen bekannten Wiederverkiufern werden héhere Provisionen fillig. Die SMG reagiert auf die Nachfrage,
indem sie die Fihrungen an besuchsstarken Tagen erweitert und an besuchsschwachen Tagen daflir reduziert.

Beurteilung der Messesaison 2025
Die Kosten fir Messeauftritte und Regionalmarketing beliefen sich 2025 auf 22,415,07 € (2024: 30.450,58 €).

Branchentreffs, Messen und Regionalmarketing

2024 2025 Verdnderung in %

Kosten Messeauftritt 30.450,56 € 22.415,07 € -26,39 %

Im Geschaftsjahr 2025 wurden sowohl Messen im MICE-Segment, als auch klassische Tourismusmessen und
Branchentreffs (sowohl B28 als auch B2C Messeauflritte) erfelgreich absotviert.

Hervorzuheben sind hier die Teilnahmen an touristischen Messen wie dem GYM in Bonn. Zudem besuchte die
Stadtmarketing Halle {Saale) GimbH die Internationale Tourismus 86rse in Berlin, die Leitmesse im Tourismus.
Eine neus Mitgliedschaft im VPR-Verband {dem Internationalen Verband der Paketer) ermoglicht nun den Zu-
gang zu entscheidenden Messen, wie im Februar zum VPR-VIP-Treff in Darmstadt, im April 2ur jahreshauptver-
sammlung in Bonn und VPR connects in Wirzburg. Zudem diente das Deutsche Stddteforum in Bremerhaven als
gute Gelegenheit sich mit anderen Destinationen auszutauschen.

Im Oezember kamen zum Branchentreff nach Halle 13 andere Destinationen, um sich im Bereich Gruppenfith-
rungen, Individusltourismus und Marketingstrategien auszutauschen,

Ausbiick Messeaktivititen & MICE Branchentreffs 2026

Im Geschaftsjshr 2026 wird die 2025 eingeschlagene strategische Ausrichtung beibehaiten und weiterhin im Ta-
gungs- und Kongressbereich vermehrt auf regionale MICE-Formate mit Fokus auf die Akquise in Mitteldeutsch-
land gesetzt. Zusdtzlich werden Formate umgesetzt, die Tagungsplaner und Event- und Kongressagenturen im
Rahmen efnes MICE Fam-Trips in die Destination Halle (Saale) holt, so dass Einkdufer die Tagungs- und Kangress-
landschaft im Rahmen von Site-Inspections kennenternen kdnnen und daraus ein Tagungsgeschalt resultiert.

Die touristischen Messen werden im Jahr 2026 eine noch grélere Relevanz erhalten. So plant die SMG eine Be-
teiligung an verschiedenen Formaten des VPR, am GTM sowie der ITB. Im Jahr 2026 wird zudem die Endlunden-
messe Dresdner Reisemarkt in Kooperation mit Magdeborg und der Moritzburg besucht.
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Provisionsertdse: Zimmervermittiung, Ticketing und Veranstaltungsorganisation

2024 2025 Verdnderung in %

. Provisionsericse 60.808,64 € 32.109,63 € -47,2%

Bei den Provisionseriosen aus den Bereichen Zimmervermittiung, Ticketing und Veranstaltungsorganisation ist
im lahr 2025 ein deutlicher Riickgang zu verzeichnen, Dieses Geschaftsfeld unterliegt selbstverstindlich starken
Schwankungen und ist abhdngig davon, ob mittelgrofie bis groBe Tagungen in Halke {Saale) unter Inanspruch-
nahme des Tagungs- und Kongressservice stattfinden ader nicht. Wir konnten ein stabiles Anfragevolumen auf
dem Vorjahresniveau verzeichnen und mussten aber leider feststelien, dass die Conversionrate riicklaufig ist.
HeiBt konkret, dass entweder die gewlinschten Locations nicht verfiigbar waren und es keine Moglichkeit {ir
einen Ausweichtermin gab, die Veranstalter keine organisatorische Hilfe in Form das Tagungs- und Kongress-
Services benddgten oder bereits eine andere PCO (Professional Congress Organisation} vertraglich gebunden
war. Grefe Tagungen werden mit sehr viel Vorlauf geplant und da bereits im (3 & Q4 2025 wieder vermehrte
Tagungsanfragen mit bendtigten Kongress-Service seitens des Stadtmarketings zu verzeichnen sind, blicken wir
optimistisch in das ndchste Geschiifisjahr, wo in diesem Bereich wieder eine Steigerung der Erldse 2u erwarten
ist.

Ubersicht Tagungen und Kongresse 2025 — Auswahl

* Gesellschaft deutschsprachiger Planetarien: 115 Zimmer

*»  CAM-Workshop: 70 Zimmer

* DEBRIV {Deutscher Braunkohlen-industrie-Verein . V.): 270 Zimmer
*+  Konrad-Adenauer-Stiftung: 150 Zimmer

*  Deutsche Drachenbootmeisterschaften: 360 Zimmer

*  KWW-Konferenz (Kommunale Warmewende / dena): 160 Zimmer
*  Gesellschaft fir Pflanzenbauwissenschaften: 85 Zimmer

+  Special Olympics Deutschland: 500 Zimmer

¢ UKRH-Alterstagung: 85 Zimmer

»  UniCert-Jahresworkshop (Sprachenzentrum MLU): 125 Zimmer

*  Bindnis 90/ Die Grilnen: Location & Zimmervermittiung

Art der Anfrage IAnzahi  [Status Anzahi ikategorie IAnzahl
Location 29 in Arbeit* 7 MLU 7
[gebucht (ber

Zimmervermittiung 26 SMG 42 |wissenschaftlich 9
Location & Zimmerver- selbststindig

mittiung 18 |aebucht 23 [privatwirtschaftlich 31
Komplette Tagungshetreu-
ung 1 Absage 3 Verband / Verein 26
Informationsmaterial

Stadtpidne 0 Storno 1 teuristisch 3
informationsmatearial &

Rahmenprogramm 1

Rahmenprogramm 1
|Gasamt 76 [Gesamt SMG |49

* Anfragen die das Geschiftsjahr 2026 oder 2027 betreffen
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Ubersicht Tagungen und Kongresse 2026 — bisher geplant

e 73.-25.02.2026 - MLU/ Zentralasienforum - 200 Pers./ Teilnehmendenmanagement/ Vorort-
Betreuung

«  25.-28.02.2026 - BEWELL MEETING - 50 Pers./ Zimmerhandling

» 01.-03.03.2026 - Regionalpolitische Jahrestagung - 500 Pers./ Zimmerhandling

e 04.05.2026 - Neuprofessorenempfang - 50 Pers./ Vorort-Betreuung

e 05.-06.05.2026 - ThermMex & Fraunhofer IMWS - 120 Pers./ Zimmerhandling

v 21.-22.05.2026 - MLU/ Storytelling in Primary CLIL - 100 Pers./ Teilnehmendenregistrierung

e 20.-22.05.2026 - MLU/ 4. internationale MONID-Konferenz - 200 Pers, Zimmerhandling

e 18.06.2026 - KWW/ 400 Pers. Zimmerhandling

e 23.-26.06.2026 - GKH/ 150 Pers./ Zimmerhandling

o 26.-27.06.2026 - ML/ Aquilonia-Tagung/ 120 Pers./ Zimmerhandling/ Stafii/ Tagungsmap-
pen

s 28.-30.08.2026 - Gelber Kreis/ 400 Pers./ Zimmerhandling

e 20.-23.09.2026 - MLU/ Symposium Deutschdidaktik - 700 Pers./ Zimmerhandling, Vorort-Be-

treuung

s 02.-04.10.2026 - MLU/ Musiktheorie-Kongress/ 120 Pers./ Zimmerhandling, evtl. Vorort-Be-
trequng

o 17.-18.11.2026 - MLU/ Strukturwandel - 450 Pers./ Teilnehmendenmanagement/ Vorort-Be-
freuung

s 19,-20.11.2026 - MLU/ Deutscher Arbeitsgerichtsverband/ 320 Pers./ Zimmerhandiing

Die meisten Tagungsanfragen resultieren in einer Beratung und Vermittiung der passenden Location in der
Stadt Halle {Saale) innerhall des Besser Tagen Netzwerkes, dem mehyr als 60 Locationpartner angehdren, Auch
die Nachfrage an Zimmervermittlungen im “Besser Tagen”-Bereich ist stabil.

Ziet ist es auch immer mehr Tagungen und Kongresse komplett zu organisieren und zu betreuen, was teitweise
gelingt und auch im Jahr 2026 weiter forciert werden muss.

Der Kompiettservice der Tagungsorganisation fir Veranstalier im wissenschaftlichen Bereich die im Rahmen
des Gemeinschaftsprojektes mit der Martin-Luther-Universitat (MLU) betreut werden, ist fir diese Partnesin-
nen kostenneutral. Daher fallen entsprechend Aufwinde an, die sich jedoch nicht in der Bilanz niederschiagen,
weit fir diesen Teil der Tagungen ein separates Budget zur Verfligung gestelit wird.

Werbekosten {Marketingprojekte und Kampagnen)

2024 in € 2025in € Verdnderung in %
Marketingaufwand 986.040,05 977.254,63 - D9%
daven 506,914,13 574.343,13 +13,3 %
Prejektmarketingaufwand
davon 332.122,28 353.325,84 6,38 %
Standortmarketing

Eiir Projekte und sonstige WerbemaBnahmen wurden 2025 Ubergreifend insgesamt 977.234,63 € eingesetzt.

Fiir den Bereich Projekte / Marketing wurden 296.046,90 € (2024: 202.871,24 € €) Drittmittel akquiriert. Das
entspricht einer Finanzierungsquote durch Fremdmittef von 51,54 % {Vorjahi: 40,02 % ).

im eigenstandigen Projekt “Standortmarketing” beteiligt sich die Martin-Luther-Universitat Halle-Wittenberg
{MLU) mit 50 % an den Ausgaben,.

Separat erfasst sind die Aufwendungen im Rahmen der Forderprojekte “Tourismusoffensive Halle™ in Héhe von
49 585,66 € xzgl. Kosten fiir eine Personalstelie bei einer Férderung in Hohe von 90 % durch das Land Sachsen-
Anbsalt. '
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Marketingkampagnen 2025
1} Standortmarketing

Die MaBnalimen im Bereich des gemeinsamen Standortmarketings der Stadt Halle (Saale), mit der MLU und der
SMG wurden in enger Abstimmung fortgefiibrt und durch weitere Kooperationsprojekte ergénzt.

Insgesamt wurden im Jabr 2025 fUr das Standortmarketing seitens der SMG 353.325,84 € aufgewendet. Dabei
konnten bewdhrte Projekte und Mafinahmen verstetigt werden und neue Impuise im Kontext der Vermarktung
der Stadt Halle (Saaie) als Studienstandort und in der Vermarktung der Stadt Halle {Saale) als Tagungs- und Kon-
gressstandort gesetzt werden, Wichtiger Aspekt in dieseny Jahr war die Verzahnung von Projekten der Abteilun-
gen Standortmarketing und strategisches Marketing. Unter der interimsieitung des Leiters Strategisches Marke-
ting (Abteilungsleiterin Standortmarketing in Elternzeit) ist vor allem im Bereich der Contenterstetlung und der
Angebote [Mikroerlebnisse in Form einer Weh-App mit Chathots “Haflatta”) und der Veranstaitungsplanueng und
—ausgestaitung ein ineinandergreifender, funktionierender Kommunikations-Mix fir die Bereiche Tourismus,
Binnenmarketing, Studierendengewinneng und Businesstourismus entstanden,

Das Gemeinschaftsprojekt ,Standortmarketing” besteht aus zwei Hancdlungsfeldern:
+  Standortmarketing im Xontext der Studierendengewinnung
Zentrales Ziel ist, die Stadt Halle (Saale) als attraktiven Studienstandort zu positionieren und so die
Studierendenzahlen nachhaltig zu sichern und zu steigern.
*  Wissenschaftliches Kongress- und Tagungsmanagement
Zentrales Ziel ist die nachhaltige Steigerung der Zahl wissenschaftlicher Kongresse und Tagungen in
Halle (Saale).

Das Gesamthudget flir den Zeitraum 2021 bis 2025 betrug ca. 700.000 € p.a. und setzt sich 2u gleichen Teilen aus
ainer Zuschusserhéhung der Stadt Halle (Saate) und einzuwerbenden Projektgeidern im Rahmen eines Dienst-
leistungsvertrages mit der MLU zusammen, Dieser wurde im Jahr 2024 um drei Jahre verlangert und ist bis 2027
glltig, Die Zusammenarbeit Xann bis Ende des Jahres 2026 beldseitig geklindigt werden. Es gibt aktuell aber kei-
nen Anlass das Projekt in Frage zu steilen und die Vertragsparteien beabsichtigen das Projekt mit den bekannten
Modatititen fortzufihren und die Laufzeit wieder ze verliingern, so dass hier mehr Planungssicherheit gegeben
ist.

Im Bereich der Studierendengewinnung wurden die Veranstaltungskenzepte evaluiert und erneuert, so dass
diese in der zietgruppengerechten Koemmunikation auf dem aktuellen Stand sind und wieder fur mehrere Jahre
zum Einsatz kommen kénnen, Weiterhin wurde der Fokus auf den Ausbau der Mafinahmen im Bereich Online-
Kommunikation gelegt.

Weiterhin kennten im Bereich der Studierendengewinnung folgende MaBnahmen umgesetat werden ~ hiar cin
Auszug der wichtigsten Themen:

s Teilnahme an Messen zur Studienorientierung {vocatium-Messen bundeswaeit}

*  Teilnahme an Veranstaltungen zur Studienaorientierung (Hochschulinformationstag MLU, Welcome Day,
Orientierungswoche)

+  Teilnahme an weiteren Veranstaltungen gemeinsam mit Tourismus-Bereich: Leipziger Buchmesse

+  Cnline-Kommunikation: Betreiben zeftgemafier Onfine-Kandle mit den Social Media-Kandien TikTok, In-
stagram, YouTube und weitere info auf der Landingpage “DeinHale” mit Blogeintragen

¢ Digital Advertising

»  Fortsetzen der erfolgreichen You Tube-Serie “Kiezkenner”

«  Betreiben des Uni-Shops mit Info-Point

+  Stadtfihrungen und Halle-Erlebnisse fir die Zieigruppe potenziel Studierende, Kiez-Touren, Besucher-
pakete

*  SEQ-Dptimierung der Homepage

*+  Verstitigung des Projelies Bibliothekstasche mit 7 Standorten
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im BereichTagungs- und Kongressmanagement

= Entwicklung neuer Printprodukte zur Vermarktung des Tagungsstandortes: Checkliste fr erfolgreiche
Tagungen

o Erweiterung des Location-Netzwerkes Besser Tagen

s Entstehen cines MICE-Imagefilms (Deutsch & Englisch) zur Kommunikation Halles als Tagungsstandort

+  Locationbewerbung als Serie auf Linked-in

+  Metzwerktreffen Besser Tagen im neuen Sparkassen Lisdom

«  Besuch & Teiinahme an verschiedenen MICE-Branchentreffs und Businessformaten

+  DProfesionelle Beratung (Mait, Telefor,.Persénlich) ven Tagungsinteressenten

s Locationvermittlung, Zimmervermittiung & komplette Tagungsbetreuung je nach Format & Anfrage

2) Strategisches AuBlen- und Binnenmarketing

Konsequent spielt die SMG auch im Sinne des Tourismuskanzeptes der Stadt fir die imagebildung die Themen
Kuiturreichtum und Lebens- und Erlebnisqualitat durch die “grilne Stadt am Fluss”. Yeranstaltungsformate, die
aut diese Themen oder innerhalh derer auf spezielfe Zielgruppen, wie Familien einzahlen, erfahren seitens der
SIMG vor allem kommunikative und mediale Unterstiitzung. So betreute die SMG 2025 u.a.: die Lichlerwelten im
Zoo, das Jubilium der Werfertage auf dem Marktplatz mit internationaler Prominenz, den Christopher-Street-
Day [CSDY, die Lange Nacht der Wissenschaften, das Silbersalz-Festival, die ggmeinsame Museumsnacht Halle-
Leipzig, das lazzfestival ,Women in Jazz”, das Lichterfest der Citygemeinschaft und natiidich die Hindel-Fest-
spiete. Zudem wurde im Herbst das 1. Hallesche Weinfest erfolgreich durchgefiihet, was ab 2026 sogar zwei Mal
irn stadtischen Veranstaltungskalender seinen Platz einnehmen scil.

Die gréften und finanziell aufwandigsten Projekte sind hier kurz skizziert:
Tourismusoffensive 2023-2025

{iber das Corona-Sendervermagen erhielt die SMG fir die , Tourismusoffensive” von 2023-2025 einen Landeszu-
schuss von 370 TE. Dabei werden in verschiedenen Teilprojekten pandemieresiliente (digitale) Tourismusange-
bote geschaffen, um die regionale Tourismuswirtschaft zu stirken. 2023 erfolgte mit Fokus auf den auslindischen
Zielmarkt die Ersteliung einer mehrsprachigen Landingpage, inkl. der Neukreation touristischer POIs: Fotes, Vi-
deos, Texten und Audicinhalten.

Die finanziellen Avfwendungen betrugen im Schiussjiahr der Offensive 2025 49.585,66 € bei einer Forderung von
90 %, was sufgrund eines durchdachten Xonzeptes die SMG temporar in die Lage versetzy, tatsachlich signifikant
Werbebudget Fir touristisches Marketing aulzuwenden und gleichzeitig Grundlagen Hir eine zeilgemiBe Kom-
munikation fir die nichsten Jahre zu schaffen. Zudem steht stand seit November 2023 bis Ende 2025 ein zusédtz-
licher Mitarbeiter fite die Projektumsetrung zur Verflgung.

2025 erschienen [ir Kinder und Erwachsene vier neue Hérspielfolgen unter dem Titel  Finni & Rudi entdecken
Halle”, welches durch Fragebégen, technische Leihgerite (Tabiets) und Lehrmaterialien als Angebot an Towristin-
nen mit Kindern, ¥indergruppen, Schulen, Horte etc. zur Verfligung steht. Bamit sind insgesamt 2wolf Sehens-
wiirdigkeiten der Stadt fiir eine junge Zielgruppe audiovisuell aufbereitet,

2025 wurde vornehmiich das Teilprojekt 3 (spielerische, digitale Stadterlebnisangebote) umgesetzt. Hierdureh
entstand zum lahresende die Webapp “Hallotta”, die individuelle Mikroabenteuer fiir Nutzecinnen generiert.
Einige technische Feinheiter werden derzeit noch verbessert.

Die arfolgreiche Umsetzung des drofjihrigen Gesamtprojekts wurde mit einer groBen Presseveranstaltung unter
Anwesenheit des Wirtschaftsministers des Landes Sven Schulze der Offentiichkeit vorgestellt. Alle Projekte sind
so angelegt, dass sie Grundlage tiir weitere Kampagnen fiefern und dber den Forderzeitraum hinaus Giltigkeit
hehalten.
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Laternenfest 2025

Vom 29. bis zum 31, August 2025 feierte die Stadt Hatle {Saale) ihr 88. Laternanfest, das mit einem Besucherre-
kord zu Ende ging. Rund 200.000 Menschen haben in Halle das Laternenfest gefetert, Damit hatte das Fest am
Waochenende so viele Besucher wie seit 35 Jahren nicht mehr. Ziegelwiese, die Peinitzinsel und das Riveufer
luden zum Flanieren, Entdecken und GenieRen ein. Das mehrtagige Event erfreute mit einem vielfdltigen Pro-
gramm, dass weiter aut familienfreundliche Angebate abrieite. Die SMG begleitete mit einer umfangreichen Kam-
pagne (Raum Halle + 50km Umkreis) sowie mit gigenen Inhalten fir die Weiterentwicklung des Laternenfestes im
Kontext der Familienfreundlichkeit. Die emotionale Bindung Giber die Traditionen des Laternenfestes, insbeson:
dere der nachkommenden Zielgruppe ist enorm hoch.

Als pun fester Bestandteil des Laternenfestes bespielte die Theater- und Orchester GmbH Halie eine Bithne und
eine Aktionswiese zuihrer Spielzeitcrijffhung in Partnerschaft mit der hallesaale™ Lounge. Auch das ist als deutli-
ches Signal fiir die genannte Zielgruppe und die Qualitatsanspriiche zu verstehen.

Die SMG empfiehit weiterhin und nachdriickiich ihrem Hauptgeseilschafter und Veranstalter des Festes, Ange-
bete fUr die Zielgruppe Familien weiter auszubauen.

Mit der Gratis-Laternenbastel-Aktion der SMG wurden mehr als 3.000 Kinder arreicht, davon 1.000 direkt auf dem
Fest und 2.000 im Vorfeld Gber die Kindergiirten und Schulen. Ein signifikanter Beweis dafir, dass das Laternen-
fest sich weiter auf die Traditionen wie den Laternenymzug zum Fest fokussieren sollte,

Belebung der Innenstadt: Kultur auf dem Marktplatz durch “dm Sommer nach 8"

Mit 14 von 16 ausverkauften Veranstaltungen schlieRt sehr erfolgreich das Kultur- und Konzertformat LAm Sem-
mer nach 8" nach zweieinhalb Wochen und 16 Veranstaltungsabenden (8. bis 22. August 2025) auf Halles Markt-
platz ab. Bei kihlen Getrinken, Snacks und in entspannter Atmosphire wurde Livernusik unterschiedlichsler
Genres gebeten: von Indie, Gber lateinamerikanische Tanzmusik, Pop, Rock, Schiager von Bands aus Halle und
ganz Mitteldeutschland bis zur Krimilesung. Auch das Verliebt in Halle-Familienfest 208 hunderte kleine und
grofie Giste in die Sommer-Lounge. Insgesamt konnten dber 10.000 Giste begritt werden. Die Veranstaltungs-
refhe kostete 97.923,83 € Neben Eigenmitteln konnten wir knapp 67 % Fremdmitlief einwerben durch Sponse-
ring und Ticketeinnahmen {65.300,76) €.

Die Veranstaltungsreihe wird 2026 vom 6.- 16.8. fortgefihrt.
Weihnachtsmirkte in Halle

Das Wohlfuhtklima rur Adventszeit in der Innenstadt von Halle nimimt ze. Dass neben dem Weilinachtsmarkt aul
dem Marktplatz an mehreren Standorten {Domplatz ab 2020, Opernplatz aby 2025, Hallmarkt, Grofe Wrichstrake
ete.) sympathische Weihnachtsmirkte Fuf fassen, macht die Stadt zu einer wahren Weihnachts-City. Das Stadt-
marketing bindelt die thematischen Angebote. Neben der zentralen Website ieistet ein bunter Media-Mix an
Plakaten, Faltplar, Anzeigen, Weihnachtsmarkt-Tassen, Online-Medien und Social-Media-Kommunikation einen
erheblichen Beitrag flir die Publikumsakguise und imagehildung. Die Hiumination des Marktschldsschens in der
dunklen jahreszeit mit LED-Sternen, sowie die Beleuchtung des Ratshofes waren kigine Reitrige, um das weih-
nachtliche Flair zu unterstittzen. Die Weihnachtsmarkttasse mit Motiv "Domplatz” erfreute sich so grofer Belieht-
hheit, dass 2026 umtanglich neu bestellt werden muss. Die SMG priit intensiv nach einer kleinen Testauflage von
2.500 Stiick, die Art der Tasse ven Steingut auf Glas mit einem neuartipen Reliefdruckverfahran umzustellen, Dies
hat nichl nur dsthetische griinde, sendern wiirde aufgrund der Produktions- und Lieferketten innerhalb Europas
Unsicherheiten, Zéle, tange Lieferzeiten bei Produktion in Fernost bereinigen.

Stadtmarketing Halle (Saale} Gmb# Seite 9/18
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Huitur & Tourismus

“Halle Card”

Mit der ,Halle Card"” bietet die touristische Karte den Besuch in 2wl hallesche Museen, im fiergzoo Halle, die
Teilnahme an einer Stadtfihrung und freie Fahet mit Bus und Bahn im hafleschen Stadtgebiet mit der Halleschen
Verkehrs-AG {HAVAG). Fiir den Kartenprels vor 24,95 Euro (Tagesticket: 19,95 Euro) und 14,95 Euro ermafigt
{Tagesticket: 9,95 Euro) werden 16 Angebote im Wert von (ber 100 Euro geboten. Die “Halie Card” ist ais £-
Ticket oder Ticket zum Ausdrucken onling auf www halle-card.de erhaltlich,

Ein weiterer grofer Vorleil: Mit der “Halle Card” wirbt die Stadtmarketing Halle {Saale) GmbH als griffiges Pro-
dukt mit den Besonderheiten Halies um Halle-Gaste. i alten Online- und Print-Werbematerialen wird die "Halle

Card” prominent beworben,

$eit Produkteinfihrung am 01.03.2024 sind bis Jahresende 3.513 Karten abgesetzt worden, was zu insgesamt
2.576 Besuchen in den teilnehmenden Einrichtungen sorgte, Ca. die Hilfte dar Kauferinnen 18st den angebate-
nen Altstadthummel des Stadtmarketings ein, was sinersaits zu Minderginnahmen fibrt, aber im Sinne des ge-
meinschaltlichen Marketings ein gutes investment ist, Die Publikumsbewegungen sind durch gine eigens entwi-

ckeite digitale Erfassung zudem messbar,

Statistik Hstitulionen

[T

Das “Haile Card”-Angebat ist 2025 um eine 1-Tages-Variante erweitert worden, was die Absprungrate beim Kauf
aufgrund kurzer Verweildauer minimiert. $78 Personen nutzten dies. Das Angebot hat sich 2uden um das Hal-

foren Schokotadenimuseum erweitert,

B Tetaee At by

5 S
578
. . 1-Tages-Karten
Ubersicht @ - .;iﬁ_k,um;-
4510 W46 257 o4 1906 23

Kultur in allen Farben und Halle in allen Ténen: Tourismuskampagnen

im Zuge der Einfihrung der "Halle Card” wurde parallel eine neue Kulturkampagne entwickelt und umgesetzt.
Halte stehit fir Kultur. Wir beweisen diese Aussage, indem wir Halle sowie die vieiféltige hallesche Kulturiand-
schafl zeigen. I Fokus sind Mitglieder des Museumsnelzwerks sowie "Halle Card”-Partnerinnen. Elemente der
“Halle Card” (Muster, Farbigkeit) werden iibernommen und schaffen so dic inhaltliche Verbindung. Auch konkrete
Reiseaniasse in Form van itherregional interessanten Veranstaltungen werden im Rahmen der Kampagne trans-

portiert.

Stadtmarketing Hadte {Saaie) GmbH Seite 10 /18
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Alle Aktivitiaten zahlen nicht nur direkt auf die Hatle-Card ein, sondern auf die Wahrnehmung der Stadt Halie afs
attraktives Besuchsziel mit vielfaltigstem Kulturangebot. Die Kampagne wurde 2025 um eine Schwesternkam-
pagne "Halle in alien Ténen” erweitert, bei der sich die wichtigsten Musikfestivals der Stadt inhaitlich und finan-
ziell beteiligen.

Der Auftakt der beiden Kampagnen geschieht mit Start der touristischen Saison und auf der Leipziger Buchmesse,
bei der die deutschiandweite Zielgruppe von kulturaffinen Menschen praktisch vor den Toren der Stadt Halle zu
Gast sind.

Die im Kampagnenlayout neu gestaltete Halle-Saale-Lounge wurde von ca. 15.000 Menschen aufgesucht, mit
2900 davon wurden intensive Gespriche gefihrt, ca. 8.000 Broschiren vertailt.

Beide Kulturtourismus-Kampagnen und die Kooperation mit der Leipziger Buchmesse stehen fest fir 2026 auf der
Agenda,

Besucher:innen der hallesaale*-Lounge

4300

mla om
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Online-Marketing

Die gut varnetzten Marketingaktivititen im Onlinebereich der SMG sind weiterhin wichtiger Schldsse! fur die Zu-

kunft. Folgende Kenngréen sind dabet entscheidend:

<

Halle-Fans mit Halle-Beitrigen [Posts, Stories, Reels und TikToks) iiber die firmeneigenen Social-Me-
dia-Kandle erreichen sowie die Halle-Bekanntheit {ber Reichweile steigern,

Umsatzsteigerung und Gewinnung von Neukundinnen fdr den Onlineshop www.hallesaale shop sowie
Verwaildauer und Klickzahlen auf den Webseiten www.verlightinhatle.de & www deinhalle de erhé-

hen.

Fiir ein kontinuierliches, organisches Wachsen gilt, besonders zielgruppenaffin zu arbeiten und das richtige Maf,
den richtigen Stil, die richtigen Produkte zu finden, um gieichermaRen image- und umsatzférdernde Effekte 2u

erzielen.

Die Social-Media-Kanile “Verliebt in Halle” & "DeinBalie” auf Facebook, Instagram, TikTok, YouTube und Linke-
din werben far Halle, hallesche Produkte und dienen ebenso der Imagefdrderung Halles und der aktiven und
intensiven Pflege der Gemeinschaft, um diese langfristig an uns bzw. unsere Angebote zu binden,

Die Followerschaft auf allen Kanilen wachst stetig, stabil und organisch.

Etnzig der Tik Tok Kanal von Dein Hatle zeigt einen vermeintlichen Einbruch. Dies erklart sich dadurch, dass wir
diesen Kanal im Laufe des Jahres new aufgesetzt haben und damit bei Nuil wieder gestartet sind. Bei Tik Tok sind
die Follower zudem marginal zu betrachten, hier zihlt vor allem Reichweite von einzelnen Postings.

20050
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Dein Halle

3000

Die Meustruiturierung des PR-Bereiches erfolgt im fohr 2026, Dazu werden wir die Bereiche Presse/Cffentiichkeit
und SocialMediaManagement in einer neuen Stelle Unternehmenskommunikation 2u bindein. 2iel solf es sein,
jegliche relevanten inhafte gebdndelt (ber alle Medien und Kanile au streuen.

im Zuge der technischen Neuerungen sind vor allem Kls weltweit ein Game Changer. Dadurch dndert sich das
Suchverhalten nach Antworten, Empfehlungen der Endnutzerdinnen gravierend, Es wird nicht nur wichtig sein,
seine eigene Website aktuell und refevant zu halten, bereits passende Antworten auf vermutete Fragestellungen
bereit zu halten, sondern intensiv Inhalte auf groBen Plattformen gut zu pflegan (Google, Google Maps, Bing,
Tourismusportale, Veranstaltungskalender etc.}

frste Anzeichen lassen sich durch etwas geringeren Traffic auf der Mutterseite “verlieltinhalle de” ablesen:

,g Aﬂaly‘tics \;v‘érflebtm}‘;éife,aé " : Q,  Ceben Sie hier iy Anlicgen odoer thre flage win, 2, B
Startseite
]
@ Aktive Nutrm = Hrnupuianeats v Aehcsolareigoisse v Ranste v R @
@ 112.352 1.2 Mio, 48.675 917
“ it 30 450 LIEER U
f.,.A_-—*\_——-"*‘"“-/L“'“"“““"'""A"—‘" """—‘A""'/\\——- T

o U aletuts Ratenelelads o o~ il it
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Der Onlineshop www.hallesaale.shop setzt seine Erfolgsgeschichte weiter fort. Mit dem Jahr 2025 pegelt sich
nun das Jahresergebnis 2025 auf dem Niveau der vergangenen Jshre ein.

Intepriert wurden zudem alle Produkte des neuen Salz-Shops, Unter der Markendomain www salzundmehr.de
kénnen so alle Produkte des Shops online erworben werden. Die Arbeitan zur Programmierung, Gestaltung und
Onlinewerbung wurden komplett innerhalb des SMG-Teams reaiisiert, womit das Xnow-how nunmehr innerhalb

der Firma abgerufen werden kann,

Umsatz online-shop
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Tourist-Infarmation Halle (Saale) mit hallesaale* mit Uni-Shop & Saiz & Mehr

2024 2025 Veranderung in %
Besucherlpnenzahl 50.962 58.493 15 %
Wareneinkaufswert 174.972,08 € 219.566,64 € + 25 %
Verkaufserltse 297.732,98 € 350.145,42 € +18 %

Die Tourist-Information mit hallesaale - und Saiz & Mehr sowie Uni-Shop {TI} empfing im Jahr 2025 15 % melr
Besucherinnen als im Yorjahr.

Durch die Erweiterung des Sartiments um den Bereich “Salz und Mehr” wurden im Jahr 2025 mehr Waren ein-
gekault als im Vorjahr, Die Erganzung der Tourist-Information um die Concept Store-Fiiche des Salz-$hops “Salz
& Mehr” ist ein groker Erfolg. Das Sortiment umfasst aktuell mehr als 45 Salz-Produkte und salzige Begleitpro-
dukte.

Nach einer kurzen Umbauzeit von gerade einmal drei Monaten wurde der neue Shop und Concept Store zum
1. Dezember 2024 ergffnet. lm ersten vollstindigen Jahr 2025 wurde im Salz & Mehr Shop ein Umsatz von
143.881,66 € {brutto) erzieit. Unsere Verkaufsschlager waren dabei die Caramel Kugeln sowie das Siedesalz. Die
Umsatztreiber waren in diesem Shop unsere Geschenkboxen.

Zum 05.12.2025 konnten wir 2udem in Zusammenarbeit mit der Freiburger Winzergenossenschaft einen weite-
ren Konzeptstore "Wein & Mehe” eréffnen. In klarer optischer Anlehnung an den “Salz & Mehr”-Store wurden in
den ersten 4 Wochen 1.155 Flaschen Wein ahgesetzt werden, ’

Stadtmarketing Halte {Saale} GrabH Seite 14 /18
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Auch im Jahr 2025 wird durch das firmeninterne Projektteam stetig an der Neuausrichtung der Tlhund passenden
Verkaufsprodukten gearbeitet. So entwickelte sich die zum Frihjahr eingefithrte Salzbox “Saizige Kostbarkeiten”
ru einem Verkaufsschiager. Seit £infihrung wurden mehr als 670 Boxen verkauft.

Erfrevlicherweise nutzen hailesche und regionale Firmen immer mehr unsere Halle-Produkte far Reprisentati-
onsprisente. Aufgrund der stetig wachsenden Nachfrage wurde in 2025 fiir firmen ein B2B-Bereich etabliert, um
gleich gréfere Abnahmemengen zu besteflen.

Verkausferlase Tourist-information 2018-2025

A0GA00
350.145.42¢
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VFE-Lage: Darstellung, Analyse, Beurteilung fiir das Berichtsjahr 2025
a, Finanziage
2025in € 2024in € Entwickiung in % | Bemerkungen

2uschuss Gesellischafterinnen 1.800.300,00 1.748.300,00 3,0

davon Zuschuss Stadt Halle 1.450.300,60 1.398.300.00 37

daven Zuschuss Standortmarke- 350.000,00 350.000,00 0,6 | Gemeinschaftspro-

ting jekt Standartmarke-

ling
Liguide Mittel 289.898,01 314.261,62 7.8
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b. Ertragstage

W0250n € 2024in€ Entwicklung in %
Umsatzerlése 1.294.375,02 1.161.581,%0 114
sonstige betriebliche Ertrige 1.908.578,42 1.944,767,92 1.2
Parsonalkosten 1.501.619,23 1.447.221,10 3.8
Materislaufwand 371.241,88 323.400,58 14,8
Abschreibungen 14.794,88 13.896,23 6,5
sonst, betriebliche Aufwendungen 1.251.799,11 1.292.395,02 0,1
sonstige Zinsen u. 4. Ertrage 296,40 335,43 -11,6
Steuer vom Einkommen . Crirag 0,00 0,81 o}
Zinsen u. i Aufwendungen 0,00 3,00 0
sonstige Steuern 503,66 528,34 -4,7
jahrasiiberschuss / -iehibetrag 23.291,08 29.240,39 204

Die SMG sehlieRt das Geschaftsjahy 2025 mit einem Jahrestiberschuss von 23.291,08 € ab. Es wird vorgeschlagen,
den Jahrestherschuss auf neve Rechnung vorzutragen, Der Erfiiliungsstand der Positionen des Wirtschaftsplanes
wird monatlich durch die Geschiftsfiihrung Gberwacht und in den Gesellschafterversammiungen vorgetragen.

a. Vermiégenslage

Kennzahlen zur Vermogens- und Kapitaistruktur

: 20

Im Jahresabschiuss sind alie dem Unternehmen bekannten Vorginge fir das Jahr 2025 erfasst.

111, Risiko- und Prognoseberichterstattung

b, Risiken

Derzeit hesteht fir die Gesetlschaft ein erhohtes Risikopotenzial geprigt durch das Umfeld des noch andauern-
den Konfliktes in der Ukraing, Nahost und der allgemeinen geopotitischen Lage. Bie Ertragslage dominieren zwar
klare vertragiiche Zusagen der Geselischafterinnen. Doch der andauernde Kostendruck flir potenzielle Besuche-
rlnnen bzw, Businessreisende fihrt zunehmend zu einer Preissensibilitiat unserer Géste. Dazu erschweren kurz-
fristig sich andernde Rahmenbedingungen eine vorausschauende Planung. Es ist damit zu rechnen, dass hei den
Gasteankiinften, Ubernachtungen und Umsatzeriosen ein Defizit zu den Planansitzen 2026 entstehen konnte,
sollte sich die Inflation und Konfliktsituation sich weiter im Jahr 2026 verstetigen, Wir bemerken derzeit einen
Ritckgang bei den Pro-Kopf-Ausgaben in unseren Shops und bei Buchungen insgesamt. Insbesondere bei den
kurzen Stidtereisen sparen potenzielic Giste derzeit, um lhren Erholungsurlaub finanzieren zu konnen. Eine Ge-
fahrdung der Geselischaft ist trotz dieser Rahmenbedingungen nicht zu erwarten, da einerseits verbindliche Fi-
nanzflisse der Gesellschafterinnen erfolgen und anderseits die variablen Ausgaben fiir Marketing, Projekie und
Warenetnkauf angepasst werden kénnen,

Stadtmarketing Halle {Saale) Gmbl Seite 16 /13
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Die Gesellschaft verfligt (ber eine gesicherte Einpahmeseite mit klaren Zahlungsmeodalititen. Farderungsausfélle
sind nicht zu erwarten. Zudem besteht eine langfristige Zusammenarbeit mit den Geseltschafterinnen. Verbind-
lichkeiten werden innerhalb der vereinbarten Zehlungsfristen gezahlt.

im kurzfristigen Bereich finanziert sich die Gesellschaft Uberwiegend aus den Guthaben,
a. Chancen

Chancen bestehen flir die' Gesellschaft im Bereich der Gastegewinnung, insbesondere durch den Bereich Ta-
gungs- und Kongressmanagement, welcher weitere Businessgaste gewinnen konate und viele Tagungen und
Kengresse hereits fiir das Jahr 2026 gebucht sind. Wir gehen von ginem starken Erholungs- und Nachholeffekt
aus, Geplante Hotelneubauten, welche im Zuge des kiinftigen Neubaus des 2ukunftszentrums flir Deutsche Ein-
heit und europiische Transformation entstehen, sollen nun in den kommenden Jahren realisiert werden, Darsus
ergeben sich die Erhdhung von Bettenkaparititen und des Qualititsstandards. Im Zuge der weiteren Berichter-
staltung im Zusammenhang mit dem geplanten Bau des Zukunftszentrums wird Halle weiter in den Focus kiinf.
tiger Géste ricken. Weiterhin kann die Gesellschaft gerade bei der Bereitsteliung eigener Evants, Produkte und
touristischer Highlights eine Steigerung der Gasteankiinfte und Aufenthaltsdauer ermoglicher, Bie Stadt Halle
hat fur Gaste inshesondere Stadtereisende ein gutes Portfolio. Neue Ausstellungen, Projekle und Highlights wer-
den Gaste nach Halle riehen. Die Brweiterung der Produkipatette hin zu Trend- und Salsenpradukten wie auch
die weitere Etablierung des Satz- und Weinshops soll diese Entwicklung weiter unterstitzen, Wir hoffen zudem
auf eine zigige Umnsetzung der Realisierung des geplanten Caravansteliplatzes am Sandanger. Damit kdnnten wir
die stetige Nachfrage nach Caravansteliplitzen bedienen ynd zusdtzliche Giasteunterkiinfte ermaglichen.

b. Prognose
Cine Einschitzung zur Entwicklung der Geselischaft tir das Jahr 2026 ist immer noch schwierig und ist von der
Hoffnung getragen, dass sich die aktuelle Lage perspektivisch verbessert. Einerseits ist der GroRteil der Einnah.
men der Geselischaft von Karer Zusagen der Gesellschafterlnnen geprdgt, andererseits sparen die Menschen
hei Geldsergen eher an Reisen und Aktivitdten im Freizeitsektor, was zu Rickgéngen bei den Umsatzersen fith-
ren kinnte.

Neue Produkte und Formate werden weiter zur positiven Wahrnehmung der Gesellschaft fihren und damit den
Auftrag der Gesellschafterlnnen zur Instaliation dieser Gesellschaft weiter starken,

Nicht finanzielle Leistungsindikatoren lagen zum Zeitpunkt der Berichterstellung nicht ver. Dem Unternehmen
stehen monatliche Auswertungen zu finanzielien Leistungsindikatoren wie Cash-Flow, Ergebnis, Einhaltung Plan-
Ist in Form der Auswertung des Wirtschaftsplanes vor. Diese Indikatoren werden monatlich abgeglichen und
entsprechende, kurzfristige Appassungen vorgenommen,

Wir planen im folgenden Geschiftsjahr 2026 ein leicht hdheres Umsatzvolumen gegeniiber dem Ergebnis des
jahres 2025, sind hier aber in Abhdngighkelt der weiteren gesamtwirtschaftlichen Entwickiung. Diese Entwickiung
insbesondere mogliche negative Effekte bei dem Pro-Kopf-Einnahmen und den zunehmend héheren Kosten bei
Personal und Wareneinkauf haben wir bei unserer Planung bertcksichtigt. Wir werden auch kiinftig immer in der
Lage sein, den Zahlungsverpflichtungen fristgerecht nachzukommen.

Die SMG planl im lahr 2026 mil einem nstitutionellen Zuschuss in Hohe von 1,839,200 €, der in unterschiedlich
hohen Raten pro Quartal ausgezahlt wird,

Die Umsatzerldse der SMG werden im Wirtschaftsplan 2026 mit 1.304.000 € {(I1ST 2025; 1.294.375,02 €} geplant,
sie wurden der akluellen Sitvation angepasst und gehen von einer Stabilisierung des Reisemarktes aus, Allerdings
ist hier entscheidend, welchen Verlauf die gesamtwirtschaftiiche Lage nimmt.

Die Kosten fur Wareneinkauf fir die Tourist-Information werden flir 2026 mit 215.000 € geplant (IST 2025
219.566,64 €}

Die betrieblichen Aufwendungen, wie 7.B. Misten/Raumkosten (2026:101.000€), Reinigung/Abfalibeseitigung
(2026: 17.000 €), Energie (2026 6.000 €), Kfz-Kosten (2026 25.000 €), Suchfiihrungskosten einschliefltich Pra-
fung des Jahresabschiusses {2026: 35.000 €} wurden in Jahr 2026 der aktuellen Situation und den stark steigen-
den Kosten allgemein angepasst. Die anderen betrieblichen Aufwendungen wurden etwa in gleicher Hohe wie
2025 geplant.

Stadtmarketing Haile {Saale} GmbH Saile 17 /18
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Die Aufwendungen fiir die Umsetzung des Projektes Standortmarketing wurden in 2026 {370.000 €) der aktuellen
Projekiplanung angapasst.

Die SMG plant das Wirtschaftsjshr 2026 mit einem lahresiiberschuss von 8.000 € abzuschlieBen,

Mark Lange
Geschaftsfiihrer

Stadtmarketing Halle {Saale) GmbH Seite 13 /18
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Bestatigungsvermerk des Abschlusspriifers

BESTATIGUNGSVERMERK DES UNABHANGIGEN ABSCHLUSSPRUFERS

An die Stadtmarketing Halle {Saale) GmbH
Priifungsurteile

Wir haben den Jahresabschluss der Stadtmarketing Halle (Saale) GmbH — bestehend aus der Bilanz zum 31.
Dezember 2025 und der Gewinn- und Verlustrechnung fiir das Geschaftsjahr vom 1. Januar 2025 bis zum 31.
Dezember 2025 sowie dem Anhang, einschlieRfich der Darsteliung der Bilanzierungs- und Bewertungsmetho-
den — geprGft. Darliber hinaus haben wir den Lagebericht der Stadtmarketing Halle {Saale) GmbH fir das Ge-
schéftsiahr vom 1. Januar 2025 bis zum 31, Dezember 2025 gepriift.

Nach unserer Beurteilung aufgrund der bei der Prifung gewonnenen Erkenntnisse

* entspricht der beigefiigte Jahresabschluss in allen wesentlichen Belangen den deutschen, fiir Kapitalge-
sellschaften geftenden handelsrechtlichen Vorschriften und vermittelt unter Beachtung der deutschen
Grundsatze ordnungsmaliger Buchfithrung ein den tatsdchlichen Verhaltnissen entsprechendes Bild der
Vermbgens- und Finanzlage der Gesellschaft zum 31. Dezember 2025 sowie ihrer Ertragslage fir das
Geschaftsjahr vom 1. Januar 2025 bis zum 31. Dezember 2025 und

» vermittelt der beigefiigte Lagebericht insgesamt ein zutreffendes Biid von der Lage der Gesellschaft, In al-
ten wesentlichen Belangen steht dieser Lagebericht in Einklang mit dem Jahresabschluss, entspricht den
deutschen gesetzlichen Vorschriften und stelit die Chancen und Risiken der zukinftigen Entwicklung zu-

freffend dar.

Gemal § 322 Abs. 3 Satz 1 HGB erklaren wir, dass unsere Prilfung zu keinen Einwendungen gegen die Ord-

nungsmafigkeit des Jahresabschiusses und des Lageberichts gefilhrt hat.
Grundiage fiir die Priifungsurteile

Wir haben unsere Priifung des Jahresabschlusses und des Lageberichts in Ubereinstimmung mit § 317 HGB
unter Beachtung der vom Institut der Wirtschaftspriifer (IDW) festgesteliten deutschen Grundsatze ordnungs-
mafiger Abschlussprifung unter Anwendung der IDW Priifungsstandards fiir weniger komplexe Einheiten
durchgeflhrt. Unsere Verantwortung nach diesen Vorschriften und Grundsitzen ist im Abschnitt
WVerantwortung des Abschlusspriifers fiir die Priifung des Jahresabschiusses und des Lageberichts” unseres
Bestatigungsvermerks weitergehend beschrieben. Wir sind von dem Unternehmen unabhéangig in Uberein-
stimmung mit den deutschen handelsrechtiichen und berufsrechtiichen Vorschriften und haben unsere sonsti-
gen deutschen Berufspflichten in Ubereinstimmung mit diesen Anforderungen erfitt. Wir sind der Auffassung,
dass die von uns erlangten Prifungsnachweise ausreichend und geeignet sind, um als Grundlage fir unsere

Prifungsurteile zum Jahresabschluss und zum Lagebericht zu dienen.
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Verantwortung der gesetziichen Vertreter flir den Jahresabschluss und den Lagebericht

Die gesetzlichen Vertreter sind verantwortlich fiir die Aufstellung des Jahresabschlusses, der den deutschen,
fir Kapitalgesellschaften geltenden handeisrechtlichen Vorschriften in alien wesentlichen Belangen entspricht,
und dafir, dass der Jahresabschiuss unter Beachtung der deutschen Grundsétze ordnungsmaBiger Buchfih-
rung ein den tatsachlichen Verhaltnissen entsprechendes Bild der Vermégens-, Finanz- und Ertragslage der
Gesellschaft vermittelt. Ferner sind die gesetzlichen Vertreter verantwortlich fir die internen Kontroilen, die sie
in Ubereinstimmung mit den deutschen Grundsatzen ordnungsmagiger Buchfihrung als notwendig bestimmt
haben, um die Aufstellung eines Jahresabschlusses zu ermglichen, der frei von wesentlichen falschen Dar-
stellungen aufgrund von dolosen Handiungen (d.h. Manipulationen der Rechnungslegung und Vermaogens-

schadigungen) oder Irrtlimern ist.

Bei der Aufsteliung des Jahresabschlusses sind die gesetzlichen Vertreter dafiir verantwortlich, die Fahigkeit
der Gesellschaft zur Fortfihrung der Untemehmenstétigkeit zu beurteilen. Des Weiteren haben sie die Ver-
antwortung, Sachverhalte in Zusammenhang mit der Fortflihrung der Unternehmenstatigkeit, sofern einschla-
gig, anzugeben. Dariiber hinaus sind sie dafiir verantwortlich, auf der Grundlage des Rechnungslegungs-
grundsatzes der Fortfiihrung der Unternehmenstatigkeit zu bitanzieren, sofern dem nicht tatséchliche oder

rechtliche Gegebenheiten entgegenstehen.

Aullerdem sind die gesetzlichen Vertreter verantwortlich fir die Aufstellung des Lageberichts, der insgesamt
ein zutreffendes Bild von der Lage der Gesellschaft vermittelt sowie in allen wesentlichen Belangen mit dem
Jahresabschluss in Einklang steht, den deutschen gesetzlichen Vorschriften entspricht und die Chancen und
Risiken der zukiinftigen Entwicklung zutreffend darstelit. Ferner sind die gesetzlichen Vertreter verantwortlich
fir die Vorkehrungen und MaRnahmen (Systeme), die sie als notwendig erachiet haben, um die Aufstellung
eines Lageberichts in Ubereinstimmung mit den anzuwendenden deutschen gesetzlichen Vorschriften zu er-
mdoglichen, und um ausreichende geeignete Nachweise fir die Aussagen im Lagebericht erbringen zu kon-

nen.
Verantwortung des Abschiusspriifers fiir die Priifung des Jahresabschlusses und des Lageberichts

Unsere Zielsetzung ist, hinreichende Sicherheit darilber zu erlangen, ob der Jahresabschluss als Ganzes frei
van wesentlichen falschen Darstellungen aufgrund von dolosen Handlungen oder Irrtlimem ist, und ob der La-
gebericht insgesamt ein zutreffendes Bild von der Lage der Gesellschaft vermittelt sowie in allen wesentlichen
Belangen mit dem Jahresabschluss sowie mit den bei der Priffung gewonnenen Erkenntnissen in Einklang
steht, den deutschen gesetzlichen Vorschriflen entspricht und die Chancen und Risiken der zukiinftigen Ent-
wicklung zutrefferd darstellt, sowie einen Bestatigungsvermerk zu erteilen, der unsere Priffungsurteile zum

Jahresabschluss und zum Lagebericht beinhaltet.

Hinreichende Sicherneit ist ein hohes MaR an Sicherheit, aber keine Garantie daflr, dass eine in Ubereinstim-

mung mit § 317 HGB unter Beachtung der vom Institut der Wirtschaftsprifer (IDW} festgesteliten deutschen
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Grundsatze ordnungsmafiger Abschiussprifung unter Anwendung der IDW Prifungsstandards flr weniger
komplexe Einheiten durchgefiihrte Priifung eine wesentliche falsche Darsteliung stets aufdeckt. Falsche Dar-
stellungen kénnen aus dolosen Handlungen oder Irrtimern resultieren und werden als wesentlich angesehen,
wenn verndnftigerweise erwartet werden konnte, dass sie einzeln oder insgesamt die auf der Grundlage die-
ses Jahresabschlusses und Lageberichts getroffenen wirtschaftlichen Entscheidungen von Adressaten beein-

flussen.

Wahrend der Prifung (ben wir pflichtgem&Res Ermessen aus und bewahren eine kritische Grundhaltung.

Darliber hinaus

* identifizieren und beurteilen wir die Risiken wesentlicher falscher Darstellungen im Jahresabschluss und
im Lagebericht aufgrund von dolosen Handlungen oder Irrtiimern, planen und fiihren Prifungshandiungen
als Reaktior: auf diese Risiken durch sowie erlangen Priifungsnachweise, die ausreichend und geeignet
sind, um als Grundlage fiir unsere Prifungsurteile zu dienen. Das Risiko, dass eine aus dolosen Handlun-
gen resultierende wesentliche faische Darstellung nicht aufgedeckt wird, ist hdher als das Risiko, dass ei-
ne aus Irrtimern resultierende wesentliche falsche Darstellung nicht aufgedeckt wird, da dolose Handiun-
gen kolusives Zusammenwirken, Félschungen, beabsichtigte Unvollstandigkeiten, irrefithrende Darstel-
fungen bzw. das Auflerkraftsetzen interner Kontrollen beinhalten kénnen.

* erlangen wir ein Verstindnis von den fir die Prifung des Jahresabschlusses relevanten internen Kontrol-
len und den fur die Prifung des Lageberichts refevanten Vorkehrungen und Mafnahmen, um Prifungs-
handlungen zu planen, die unter den Umstanden angemessen sind, jedoch nicht mit dem Ziet, ein Pri-
fungsurteil zur Wirksamkeit der internen Kontrollen der Gesellschaft bzw. dieser Vorkehrungen und Mali-
nahmen abzugeben. '

* beurteilen wir die Angemessenheit der von den gesetzlichen Vertretern angewandten Rechnungslegungs-
methoden sowie die Veriretbarkeit der von den gesetzlichen Vertretern dargesteliten geschatzten Werte
und damit zusammenhangenden Angaber.

» Zziehen wir Schiussfolgerungen Uber die' Angemessenheit des von den gesetziichen Vertretern angewand-
ten Rechnungslegungsgrundsatzes der Fortfilhrung der Untermehmenstatigkeit sowie, auf der Grundlage
der erlangien Priifungsnachweise, ob eine wesentliche Unsicherheit im Zusammenhang mit Ereignissen
oder Gegebenheiten besteht, die bedeutsame Zweifel an der Fahigkeit der Gesellschaft zur Fortfihrung
der Unternehmenstatigkeit aufwerfen konnen. Falls wir zu dem Schluss kommen, dass eine wesentliche
Unsicherheit bestent, sind wir verpflichtet, im Bestatigungsvermerk auf die dazugehdrigen Angaben im
Jahresabschluss und im Lagebericht aufmerksam zu machen oder, falls diese Angaben unangemessen
sind, unser jeweiliges Prifungsurteil zu modifizieren. Wir ziehen unsere Schiussfolgerungen auf der
Grundiage der bis zum Datum unseres Bestatigungsvermerks erlangten Priifungsnachweise. Zukdnftige
Ereignisse oder Gegebenheiten kdnnen jedoch dazu filhren, dass die Geselischaft ihre Unternehmensta-
tigkeit nicht mehr fortfihren kann.

* beurteilen wir Darsteliung, Aufbau und Inhalt des Jahresabschiusses insgesamt einschlieflich der Anga-
ben sowie ob der Jahresabschluss die zugrunde liegenden Geschéaftsvorfille und Ereignisse so darsteilt,
dass der Jahresabschluss unter Beachtung der deutschen Grundsatze ordnungsmaRiger Buchfiihrung

ein den tatséchlichen Verhéltnissen entsprechendes Bild der Vermégens-, Finanz- und Ertragslage der
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Gesellschaft vermiitelt.

« beurteiten wir den Einklang des Lageberichts mit dem Jahresabschluss, seine Gesetzesentsprechung und
das von ihm vermittelte Bild von der Lage der Gesellschaft,

» filhren wir Prifungshandiungen zu den von den gesetzlichen Vertretern dargestellten zukunftsorientierten
Angaben im Lagebericht durch. Auf Basis ausreichender geeigheter Priffungsnachweise vollziehen wir
dabei insbesondere die den zukunftsorientierten Angaben von den gesetzlichen Vertretern zugrunde ge-
legten bedeutsamen Annahmen nach und beurteilen die sachgerechte Ableitung der zukunftsorientierten
Angaben aus diesen Annahmen. Ein eigenstandiges Prifungsurteil zu den zukunftsorientierten Angaben
sowie zu den zugrunde liegenden Annahmen geben wir nicht ab. Es besteht ein erhebliches unvermeid-

bares Risiko, dass kiinftige Ereignisse wesentlich von den zukunftsorientierten Angaben abweichen.

Wir erdrtern mit den fir die Uberwachung Verantwortlichen unter anderem den geplanten Umfang und die
Zeitplanung der Priifung sowie bedeutsame Prifungsfeststellungen, einschlieflich etwaiger bedeutsamer

Mangel in internen Kontrolten, die wir wahrend unserer Prifung feststelien.

Halle (Saale), 20. Februar 2026

Henschke und Partner mbB
Wirtschaftsprifungsgesellschaft
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Marcus van den Broek

06.03.2026 12:07:02 [UTC+1]

Dipl.-Kfm. (FH) Marcus van den Broek
Wirtschaftsprifer
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Allgemeineg Auftragsbedingungen

fir
Wirtschaftspriiferinnen, Wirtschaftsprifer und
Wirtschafisprifungsgesellschaften

vom 1. Januar 2024
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